Διαφήμιση
 
Θετικές πτυχές
1. Κάνει γνωστά στο ευρύτερο κοινό τα νέα προϊόντα.
2. Διαμορφώνει συνθήκες ανταγωνισμού μεταξύ των επιχειρήσεων με αποτέλεσμα:
· την ποιοτική βελτίωση των προϊόντων.
· την πτώση της τιμής των προϊόντων προς όφελος του καταναλωτή.
3. Δημιουργεί νέες θέσεις εργασίας. Αρκετοί εργαζόμενοι απασχολούνται στους τομείς:
· της παραγωγής (εργοστάσια, επιχειρήσεις κλπ.),
· της προβολής μιας διαφήμισης (διαφημιστικές εταιρείες, γραφίστες, καλλιτέχνες, σκηνοθέτες, σεναριογράφοι κλπ.).
4. Ενημερώνει για σοβαρά κοινωνικά ζητήματα, όπως για τα ναρκωτικά, το AIDS, τη δράση κοινωφελών οργανισμών/ιδρυμάτων («Χαμόγελο Παιδιού», «Γιατροί Χωρίς Σύνορα», άλλων φορέων στήριξης ευπαθών ομάδων του πληθυσμού), Μη Κυβερνητικών Οργανώσεων κλπ.
[bookmark: more] 
Αρνητικές πτυχές
1. Το κόστος των διαφημιστικών δαπανών αυξάνει το κόστος του προϊόντος.
2. Δημιουργεί πλασματικές ανάγκες. Μπορεί να παραπληροφορεί.
3. Προωθεί τον καταναλωτισμό.
4. Επιτρέπει την κυριαρχία των μεγάλων και ιδίως των πολυεθνικών επιχειρήσεων (που έχουν τη δυνατότητα να ξοδεύουν τεράστια ποσά σε διαφήμιση) και, παράλληλα, ζημιώνει τις μικρές επιχειρήσεις, που δύσκολα ανταγωνίζονται τα φθηνότερα προϊόντα των πολυεθνικών.
5. Στις υπανάπτυκτες χώρες επιβάλλει πρότυπα συμπεριφοράς που αλλοιώνουν την πολιτισμική τους φυσιογνωμία και διαδίδει προϊόντα άχρηστα για τους ανθρώπους των χωρών αυτών.
6. Ωραιοποιεί πλευρές της ζωής, καλλιεργεί τη ματαιοδοξία, τη διάθεση επίδειξης και εντυπωσιασμού.
7. Πολλοί υιοθετούν χωρίς σκέψη τρόπους συμπεριφοράς και αξίες που προβάλλει η διαφήμιση.
 
Προστασία του καταναλωτή από την αθέμιτη και παραπλανητική διαφήμιση
Σε κρατικό επίπεδο:
· Κατάρτιση κι εφαρμογή κατάλληλου θεσμικού πλαισίου (π.χ. πίνακα δικαιωμάτων των καταναλωτών) που να μη θίγει, κατά το δυνατόν, ούτε τα δικαιώματα των καταναλωτών ούτε τα συμφέροντα των επιχειρήσεων.
· Έλεγχος της πιστής εφαρμογής της νομοθεσίας από αξιόπιστη Αρχή (π.χ. Ραδιοτηλεοπτικό Συμβούλιο, Υπηρεσίες Προστασίας Καταναλωτών, κλπ.).
· Απαγόρευση διαφημίσεων που προσβάλλουν την ανθρώπινη αξιοπρέπεια -αυστηρές ποινές στους παραβάτες.

Σε τοπικό επίπεδο:
· Ενίσχυση και ίδρυση σωματείων για την προστασία των καταναλωτών με κύριο στόχο δράσης την ενημέρωση των καταναλωτών και την ενθάρρυνσή τους να διατυπώνουν παράπονα.
· Συστηματική παρουσίαση και ανάλυση των διαφημιστικών τεχνικών στη σχολική πράξη (π.χ. προσπάθειες μαθητών να ενημερώσουν τους συμμαθητές τους για προϊόντα που περιέχουν επικίνδυνες ουσίες, όπως συντηρητικά κλπ.).

Σε προσωπικό επίπεδο:
· Η κριτική, ο σκεπτικισμός, ο έλεγχος των μηνυμάτων που δεχόμαστε, η ανάπτυξη ενδιαφερόντων ουσιαστικότερων από την κατανάλωση (π.χ. συντροφιά, διάφορες ενασχολήσεις, αθλητισμός, κλπ.), με απώτερο σκοπό τη δημιουργία της κατάλληλης πνευματικής υποδομής, της ωριμότητας, που θα επιφέρει, παράλληλα, και την τιθάσευση της καταναλωτικής μανίας.
· Ιεράρχηση των αναγκών.
· Αντίδραση στις προσπάθειες αθέμιτης προβολής προϊόντων (π.χ. μποϊκοτάζ κλπ.).
 
♦
 
Καταναλωτισμός
Η τάση που χαρακτηρίζει τους πολίτες της καταναλωτικής κοινωνίας, να αυξάνουν συνεχώς την κατανάλωση αγαθών για να ικανοποιούν πλασματικές ανάγκες. [Λεξικό Κοινής Νεοελληνικής]
 
Αιτίες του καταναλωτισμού
· η ελεύθερη οικονομία που ευνοεί την υπερπαραγωγή αγαθών και τον ανταγωνισμό των επιχειρήσεων.
· η πρόοδος της τεχνολογίας, που επιτρέπει τη μαζική παραγωγή αγαθών και τη μείωση του κόστους των προϊόντων με αποτέλεσμα να γίνουν προσιτά στις μάζες.
· η αύξηση του εισοδήματος κυρίως στα κράτη της Δύσης.
· η διαφήμιση και η εξάπλωση των ΜΜΕ.
· η μόδα και η αντίληψη που ταυτίζει στις σύγχρονες δυτικού κυρίως τύπου κοινωνίες την κατοχή αγαθών με την ανάδειξη και την κοινωνική καταξίωση του ατόμου. Έτσι, η καταναλωτική δύναμη γίνεται απόδειξη του επιτυχημένου ανθρώπου.
· το άγχος, η ανασφάλεια, οι ανικανοποίητες συναισθηματικές ανάγκες και γενικότερα η ψυχολογική πίεση βρίσκουν διέξοδο στην κατανάλωση.
· η ανωριμότητα ιδίως των νέων, οι οποίοι θεωρούν την προσαρμογή στις επιταγές της μόδας κριτήριο κοινωνικής επιτυχίας και αποδοχής.
 
Επιπτώσεις του καταναλωτισμού
· Η επιθυμία για απόκτηση όλο και περισσότερων αγαθών οδηγεί στην πολύωρη εργασία και τη μείωση του ελεύθερου χρόνου. Οι άνθρωποι αποξενώνονται, αφού δεν αφιερώνουν χρόνο στις κοινωνικές επαφές/σχέσεις. Η στάση αυτή μπορεί να προκαλέσει και οικογενειακά προβλήματα.
· Ο άνθρωπος ενδιαφέρεται μόνο για την κάλυψη των υλικών αναγκών και αντιμετωπίζει απαξιωτικά τις πνευματικές και ψυχικές. Γίνεται μονοδιάστατος.
· Η καταναλωτική μανία προκαλεί αγωνία, άγχος και απειλεί την ψυχική υγεία του ατόμου. Τελικά, ο άνθρωπος γίνεται δούλος των καταναλωτικών αγαθών.
· Η ρύπανση του φυσικού περιβάλλοντος από τα απόβλητα των βιομηχανιών, αλλά και τα απορρίμματα των καταναλωτών.
· Η εξάντληση των φυσικών πόρων του πλανήτη.












Κριτική Προσέγγιση στη Διαφήμιση
Οι επικρίσεις προς τη διαφήμιση αναφέρονται στη συνεχή και ενοχλητική αποστολή ερεθισμάτων και μηνυμάτων προς τον καταναλωτή με τις πιο ποικίλες μορφές, σχεδόν όλες τις ώρες του εικοσιτετραώρου που βρίσκεται σε εγρήγορση. Η διαδικασία αυτή είναι μακροχρόνια και αρχίζει, από τη στιγμή που το άτομο αντιλαμβάνεται τον περίγυρό του, γεγονός που οδηγεί στη δημιουργία «ρυθμιζόμενων» ατόμων, που θα αποδέχονται σε ευρύτερο πια επίπεδο και στις διάφορες εκδηλώσεις της κοινωνικής ζωής, με μικρότερη αντίσταση και μειωμένη κριτική ικανότητα, ό,τι τους προσφέρεται.
Παράλληλα, καταβάλλεται προσπάθεια να δημιουργηθούν καταναλωτές που ζουν με το όνειρο μιας «καλύτερης ζωής», όπως αυτή παρουσιάζεται μέσα από τους πολύπλοκους μηχανισμούς διαφημιστικής προώθησης. Οι αντικειμενικοί περιορισμοί (π.χ. διαθέσιμο εισόδημα) φαίνεται ότι υποκειμενικά ελαχιστοποιούνται, γεγονός που τους ωθεί σε μια εξοντωτική προσπάθεια εξομοίωσης με το πρότυπο που τους προσφέρεται μέσα από τη διαφήμιση. Ωστόσο, παρά τις προσπάθειες που καταβάλλουν, τις περισσότερες φορές δεν μπορούν καν να πλησιάσουν αυτό το πρότυπο. Με αυτή τη διαδικασία σημειώνεται κάθετη άνοδος του επιπέδου των προσδοκιών τους, που δεν βρίσκουν ανταπόκριση από τις πραγματικές οικονομικές τους δυνατότητες. Εξωθούνται να «αγωνιστούν» παραμένοντας στην αναζήτηση του προτύπου που επιβάλλεται από την διαφήμιση. Οι «καταναλωτές», προσκολλημένοι στις ψευδαισθήσεις, παραμένουν με την πικρία της ανεκπλήρωτης επιθυμίας, αποξενώνονται και σε μεγάλο βαθμό απομακρύνονται από την αντιμετώπιση σημαντικότερων προβλημάτων.
Εξάλλου, η διαφημιστική προπαγάνδα δημιουργεί εντυπώσεις και ασκεί ψυχολογική βία προς τον καταναλωτή είτε «εκφοβίζοντας», (π.χ. αν δεν χρησιμοποιήσει το Α ή το Β αποσμητικό δεν μπορεί να γίνει αποδεκτός από τους φίλους), είτε  «κινώντας την προσοχή του», είτε τονίζοντας την «ανασφάλεια», είτε «παρέχοντας συνταγές» για να είναι χαρούμενος, υγιής, αξιαγάπητος, ευτυχισμένος, πετυχημένος, ασφαλής κ.α., είτε τονίζοντας ότι το ίδιο κάνουν και οι άλλοι. Χαρακτηριστική, άλλωστε, είναι η δήλωση του C. Revson, προέδρου της Revlon, όταν ρωτήθηκε τι παράγει η επιχείρησή του: «στο εργοστάσιο παράγουμε καλλυντικά και στα καταστήματα πουλάμε ελπίδα». Η απάντηση δείχνει τη μεγάλη σημασία που δίνει η επιχείρηση στη διαφήμιση και στην ιδιαίτερη ικανότητά της να δημιουργήσει την ψυχολογική – υποκειμενική θεώρηση των καταναλωτών για το προϊόν.
Σε πολλά διαφημιστικά μηνύματα παρουσιάζονται η αγάπη, η στοργή και η ανθρώπινη επικοινωνία να συνδέονται αποκλειστικά με την προσφορά και την αποδοχή ορισμένων υλικών αγαθών. Ο καταναλωτής πρέπει να αποκτήσει τα συγκεκριμένα προϊόντα γιατί, διαφορετικά, δεν θα μπορεί να εκφράσει τα συναισθήματά του, ούτε και να επικοινωνήσει με άλλα άτομα. Νιώθει άσχημα γιατί κάτι του λείπει, γιατί δεν μπορεί να εκφραστεί και να επικοινωνήσει, όπως οι άλλοι με την αγορά των προϊόντων. Το προϊόν αναδεικνύεται σε κώδικα επικοινωνίας και ρυθμιστή της συναισθηματικής του φόρτισης.
Η διαφήμιση επιδρά αρνητικά και στην ωρίμανση της συνείδησης του καταναλωτή. Οδηγεί στην άμβλυνση της επίγνωσης της θέσης που κατέχει στο συγκεκριμένο σύστημα παραγωγής. Αναπτύσσει τις προϋποθέσεις για τη δημιουργία ενός τεχνητού κλίματος ευφορίας, μικρής διάρκειας, αλλά επαναλαμβανόμενου, μέσα από τη  ατέλειωτη ποικιλία των διαφημιζομένων προϊόντων, που υπόσχονται «ότι θα γίνει κάποιος» που δεν πρόκειται να γίνει. Οι ψυχολογικές διακυμάνσεις και η κούραση από την προσπάθεια που δεν ολοκληρώνεται, αφήνει ορατά ίχνη στη διαμόρφωση της προσωπικότητάς του. Η κατάσταση αυτή βρίσκει έκφραση και στο θεωρητικό επίπεδο, όπου γίνονται απόπειρες για την αφομοίωση απόψεων, όπως ότι δεν υπάρχουν τάξεις και κοινωνικά στρώματα ή ότι η ουσία των τάξεων είναι ψυχολογική. Η λογική κατάληξη είναι ότι οι καταναλωτές απολαμβάνουν το ίδιο περίπου επίπεδο ζωής και είναι άτομα που ανήκουν σε μια μεγάλη «μεσαία τάξη». Για να θεμελιωθούν τέτοιες απόψεις, τα όρια ανάμεσα στο πραγματικό και στο φανταστικό πρέπει να γίνονται ασαφή. Στην κατεύθυνση αυτή βοηθά σημαντικά η διαφήμιση.
Γεώργιος Χ. Ζώτος  (διασκευασμένο) 
Παρατηρήσεις
Α. Να γράψετε την περίληψη του κειμένου σε 100 – 120 λέξεις.
Μονάδες 25
Β1. «Οι «καταναλωτές», προσκολλημένοι στις ψευδαισθήσεις, παραμένουν με την πικρία της ανεκπλήρωτης επιθυμίας, αποξενώνονται και σε μεγάλο βαθμό απομακρύνονται από την αντιμετώπιση σημαντικότερων προβλημάτων». Να αναπτύξετε το περιεχόμενο του χωρίου σε μία παράγραφο 70 – 90 λέξεων.
Μονάδες 10
Β2. Να εντοπίσετε δύο τρόπους ανάπτυξης στη 2η παράγραφο του κειμένου και να δικαιολογήσετε την απάντησή σας.
Μονάδες 10
Β3. Να εντοπίσετε τη συλλογιστική πορεία (παραγωγική – επαγωγική) της τελευταίας παραγράφου του κειμένου και να δικαιολογήσετε την απάντησή σας.
Μονάδες 10
Β4. ψευδαισθήσεις, ψυχολογικό: Από το κάθε ένα διαφορετικό συνθετικό  των δύο λέξεων, να γράψετε μία νέα σύνθετη λέξη.
Μονάδες 10
Β5. ανεκπλήρωτης, αποξενώνονται, άμβλυνση, ευφορίας, ίχνη: Να γράψετε τα συνώνυμα των παραπάνω λέξεων.
Μονάδες 10
Β6. επικρίσεις, ελαχιστοποιούνται, εξομοίωσης, αποδοχή, τεχνητού: Να γράψετε τα αντώνυμα των παραπάνω λέξεων.
Μονάδες 10
Γ. Σε ένα άρθρο σας (500 – 600 λέξεις), που θα αναρτήσετε στην ιστοσελίδα του σχολείου σας, καλείστε να απαντήσετε στα εξής ερωτήματα:
α. Με ποιους τρόπους η διαφήμιση συμβάλλει στην αλλοτρίωση του σημερινού ανθρώπου;
β. Ποιες αρχές και αντιλήψεις μπορούν να τον προστατεύσουν από τα πρότυπα ζωής που προβάλλει η διαφήμιση;

