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Υπόθεση εργασίας : ΠΕΡΙΛΗΠΤΙΚΗ ΑΠΟΔΟΣΗ ΚΕΙΜΕΝΟΥ 

 

Α’ φάση : Ανάγνωση και γενική θεώρηση του κειµένου : 

 

� Συµπεραίνουµε το θεµατικό κέντρο του κειµένου. Αυτό µπορεί να διατυπώνεται 

στην πρώτη παράγραφο ή να συνάγεται από το συσχετισµό των θεµατικών 

περιόδων των παραγράφων του κειµένου. 

 

� Διατυπώνουµε τη µέθοδο ανάπτυξης των ιδεών του κειµένου : χρονολογική 

έκθεση των δεδοµένων, θετικές και αρνητικές πλευρές ενός παράγοντα, 

αξιολογική παράθεση πληροφοριών ή επιχειρηµάτων, κλπ. 

 

� Σχηµατισµός µιας γενικής εικόνας. 

 

Β’ φάση : Σταδιακή ανάγνωση ανά παράγραφο ή ευρύτερη ενότητα. 

 

� Επισηµαίνουµε – υπογραµµίζουµε – καταγράφουµε µε τη µορφή σύντοµων 

σηµειώσεων : 

α) τους πλαγιότιτλους παραγράφων – ενοτήτων 

β) τα κύρια σηµεία (πληροφορίες που η απουσία τους διεστραβλώνει το νόηµα 

του κειµένου). 

 

� Εστιάζουµε την προσοχή µας σε λέξεις / φράσεις «κλειδιά», που συνοψίζουν 
νοήµατα ( όπως : ρηµατικά σύνολα, ουσιαστικά ( κυρίως Υ, Α ), διαρθρωτικές 

λέξεις, σηµαντικούς προσδιορισµούς, θεµατικές περιόδους και κατακλείδες 

παραγράφων, προλόγους, µεταβατικές παραγράφους, επιλόγους, κλπ. ). 

 

� Συνήθως παραλείπονται οι λεπτοµέρειες ( πληροφορίες µε το χαραχτήρα του 

επιπρόσθετου, όχι όµως απολύτως αναγκαίου ), όπως : παραδείγµατα, 

αναλυτικές διευκρινήσεις ή διατυπώσεις, επαναλήψεις, κλπ. 

 

Γ’ φάση : Συγγραφή της περίληψης : 

 

� Στην αρχή της περίληψης επισηµαίνεται το θεµατικό κέντρο του κειµένου µέσω 

µιας θεµατικής περιόδου ( η οποία, αν και δεν είναι υποχρεωτική, καλό είναι να 

υπάρχει ). 

Επίσης εάν κριθεί σκόπιµο και είναι εφικτό, δηλώνεται ο τρόπος µε τον οποίο ο 

συγγραφέας αναπτύσσει το θέµα. 

Στη συνέχεια ακολουθείται η πορεία που υπαγορεύει το ίδιο το κείµενο µε 

περιοδικές αναφορές στο πρόσωπο του συγγραφέα. Με τον τρόπο αυτό 

καταγράφονται τα κύρια σηµεία του κειµένου. 
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� Η ανάπτυξη – έκταση κάθε σηµείου θα πρέπει να είναι ανάλογη της βαρύτητάς 

του. 

 

� Τα στοιχεία του κειµένου πρέπει να αποδίδονται µε ακρίβεια. 
 

� Είναι αναγκαία η συµπίκνωση του κειµένου, αλλά όχι η υπερβολική αφαίρεση – 

γενίκευση ( που καταλήγει στην ασάφεια – αοριστία ).  

 

� Απαγορεύεται ο σχολιασµός – άµεσος ή έµµεσος – των απόψεων που 

εκφράζονται στο κείµενο ( ώστε να µην αλλοιώνεται η σκέψη του συγγραφέα ). 

 

� Για την περίληψη απαιτείται ορθή και ποιοτική χρήση του λόγου ( έκφραση ). 
 

� Πρέπει να αποφεύγεται η µίµηση του ύφους του συγγραφέα ( αλλά και να µην 

προδίδεται το νόηµα – πνεύµα του γράφοντα ). Γι ‘ αυτό όσο είναι δυνατόν 

αποφεύγουµε να επαναλαµβάνουµε λέξεις / φράσεις του κειµένου, κι αν 

χρησιµοποιήσουµε κάποιες ( φυσικά ελάχιστες ) τις τοποθετούµε ενός 

εισαγωγικών. 

 

� Κρίνεται σκόπιµο για την απόδοση του κειµένου να επιλέγεται το γ’ πρόσωπο 
ενεργητικής φωνής ( και ενίοτε παθητική σύνατξη, για να αποφεύγεται η 

µονοτονία ). 

 

� Η περίληψη πρέπει να έχει οµαλή ροή των νοηµάτων και συνοχή. Γι’ αυτό 

επιβάλλεται η χρήση των απαραίτητων διαρθρωτικών λέξεων / φράσεων στα 

κατάλληλα σηµεία. 

 

� Εάν οι οδηγίες που δίδονται τοποθετούν την περίληψη, η οποία ζητείται σε 
συγκεκριµένο επικοινωνιακό πλαίσιο, οφείλουµε να τις σεβαστούµε δίνοντας την 

κατάλληλη µορφή στο κείµενό µας. 

 

� Πρέπει οπωσδήποτε να τηρούνται τα όρια λέξεων ( όπως καθορίζονται από 

τις οδηγίες ). Βέβαια µια µικρή υπέρβαση του άνω ορίου δικαιολογείται – 

συγχωρείται και, άρα, καλό είναι να αξιοποιείται. [ +7, +8 λέξεις] 

 

� Η εικόνα της περίληψης απαιτείται να είναι πολύ καλή ( φροντισµένη ). Γι‘ αυτό η 
περίληψη αντιγράφεται από το «πρόχειρο» στο «καθαρό». 
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Επιπλέον :  

 

���� Συνήθως στην περίληψη αποφεύγουµε :  

- τη διατύπωση ερωτηµάτων,  

- την αναφορά παραδειγµάτων,  

- την παράθεση παρενθετικών ή διευκρινιστικών στοιχείων του κειµένου,  

- τις νοηµατικές επαναλήψεις που τυχόν γίνονται στο κείµενο. 

 

� Χρησιµοποιούµε εναλλακτικά συνώνυµα ρήµατα. Ενδεικτικά : 

 

αναφέρει –εται δηλώνει-εται εµβαθύνει (απο)δέχεται 

αναλύει –εται επισηµαίνει-εται τονίζει-εται αρνείται 

εξετάζει –εται διαπιστώνει-εται, υπογγραµίζει-εται αναγνωρίζει-εται 

παραθέτει –εται εκτιµά-άται προσθέτει-εται προτείνει-εται 

παρουσιάζει –εται (δια)κρίνει διευκρινίζει-εται συµπεραίνει 

αναφέρει -εται αναζητά-άται εξηγεί-είται καταλήγει 

διατυπώνει-εται διερευνά-άται, ερµηνεύει-εται  

υποστηρίζει-εται, διερωτάται αντικρούει-εται  
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ΠΕΙΘΩ. 

 

Η οπτική γωνία του ποµπού: 

1. απλώς διαφαίνεται (π.χ. όταν µεταδίδει πληροφορίες) 

2. υπολανθάνει (στο έµµεσο σχόλιο για τα γεγονότα ή στον τρόπο ανάλυσης µιας 

έννοιας) 

3. εκφράζεται ρητά – απερίφραστα (π.χ. υποστήριξη άποψης ή σχολιασµός) 

 

Ο δέκτης για να αντιµετωπίσει κριτικά το µήνυµα, προσπαθεί: 

Α. Να διακρίνει: 

1. την οπτική γωνία του ποµπού. 

2. το σκοπό του ποµπού. 

Β. Να ελέγξει: 

1. τη συλλογιστική πορεία 

2. το κύρος των επιχειρηµάτων 

3.την αξιοπιστία των τεκµηρίων 

4. τους τρόπους – µέσα πειθούς�Επίκληση στη λογική 

                                                   �Επίκληση στο συναίσθηµα (του δέκτη) 

                                                   �Επίκληση στο  ήθος (του ποµπού) 

                                                   �Επίκληση στο ήθος του αντιπάλου 

                                                   �Επίκληση στην αυθεντία 

 

 

Αναλυτικά οι τρόποι πειθούς: 

 

I. Επίκληση στη λογική. 

• Στόχος είναι η απόδειξη µιας θέσης/άποψης.\ 

Μέσα: 

 

Α. Τεκµήρια: Συγκεκριµένα στοιχεία, που αναφέρονται σε ορισµένη εµπειρεία/-ες:  

1. Γεγονότα 

2. Αλήθειες 

3. Στατιστικά Στοιχεία 

4. Μετρήσεις – Αποτελέσµατ έρευνας υποστήριξη µιας θέσης 

5. Παραδείγµατα 

6. Αυθεντίες 

 

Β. Επιχειρήµατα: λογικές προτάσεις σε κλιµακωτή, συνήθως, σειρά για την 

απόδειξη µιας θέσης: 
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Προκείµενες ���� Συµπέρασµα 

 

Συλλογισµός:  

• Η διαδικασία µε την οποία ο νους καταστρώνει ένα επιχείρηµα. 

• Οι συλλογισµοί της λογικής και τα συλλογιστικά επιχειρήµατα των κειµένων 

µοιάζουν, αλλά δεν πρέπει να συγχέονται. 

• Συλλογισµοί της λογικής: µορφή καθαρά τυπική, στεγνή, σύντοµη – µόνο 

προτάσεις – κρίσεις. 

• Επιχειρήµατα (σε κείµενο): ανάπτυξη, σύνταξη, διατύπωση πολυποίκιλη. Συχνά 

δύσκολο να εντοπιστούν µε ακρίβεια οι προκείµενες που οδηγούν στο 

συµπέρασµα µε µορφή τυπικού συλλογισµού. Κυρίως πρέπει να εντοπίζεται η 

συλλογιστική πορεία, για να ελέγχεται και η αποδεικτική αξία των 

επιχειρηµάτων. 

 

Είδη των συλλογισµών: 

 

 Α. Με βάση το είδος των προτάσεων που αποτελούν τις προκείµενες: 

 

1. Κατηγορικοί: οι προκείµενες είναι προτάσεις κατηγορικές (απλές προτάσεις). 

2. Υποθετικοί: τουλάχιστον µία (ή και οι δύο), είναι πρόταση υποθετική.  

3. Διαζευτικοί: τουλάχιστον µία είναι πρόταση διαζευτική.  

 

Β. Με βάση την πορεία που ακολουθεί ο νους για να φτάσει στο συµπέρασµα: 

(συλλογιστική πορεία) 

 

1. Παραγωγικοί: 

       Γενικό/Αφηρηµένο                 ειδικό 

(αρχή, ορισµός, κανόνας,                        (καθορισµός ή διευκρίνιση µιας 

κλπ. µε αποδεδειγµένη ισχύ ή                   συγκεκριµένης πρότασης) 

ως εύλογη υπόθεση) 

• Κατάληξη σε βέβαια συµπεράσµατα, αφού οι προκείµενες εγγυώνται το 

συµπέρασµα (µε την προϋπόθεση, βέβαια, ότι οι προκείµενες είναι αληθείς και 

συνδέονται κατά λογική αναγκαιότητα µε το συµπέρασµα). 

 

 

2. Επαγωγικοί: 

Ειδικό/συγκεκριµένο                  γενικό/αφηρηµένο 

(επιµέρους πειπτώσεις)                      (κανόνας-νόµος που διέπει αυτές) 

• Οδηγούµαστε στο συµπέρασµα πιθανολογικά, µε την πεποίθηση – προσδοκία ότι 

αυτό που ισχύει για το µέρος/τµήµα (που ελέγξαµε), ισχύει και το όλον/σύνολο 

(άρα και για κάθε άλλο µέρος). 
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• Η κατάληξη σε πιθανά συµπεράσµατα (ακόµη κι αν αυτά προβάλλονται σαν 

βέβαια) δικαιολογείται, αφού το συµπέρασµα εκτείνεται πέρα από τις 

προκείµενες, οι οποίες απλώς προσφέρουν σ’ αυτό κάποια στήριξη. 

* Είδη επαγωγής: 

Α. i) Με γενίκευση 

   ii) Με αίτιο - αποτέσµα 

   iii) Με αναλογία 

 

Β. i) Τέλεια (στις προκείµενες αναφέρονανται όλες οι επιµέρους             

περιπτώσεις � βέβαιο συµπέρασµα) 

   ii) Ατελής (στις προκείµενες δεν αναφέρονται όλες οι επιµέρους περιπτώσεις, 

αλλά µόνο κάποιες από αυτές � πιθανολογικός χαραχτήρας συµπεράσµατος) 

 

3. Αναλογικοί: 

Επιµέρους (ειδικό)                               Επιµέρους (ειδικό)   

• Τότε: πολύ ασθενής συλλογισµός, γι’ αυτό απαιτείται προσεκτική κατάληξη σε 

συµπέρασµα. 

 

** Η διαφορά µεταξύ των συλλογισµών έγκειται στη σχέση ανάµεσα στις 

προκείµενες και το συµπέρασµα. Πάντως, παρά τις διαφορές, η παραγωγή και η 

επαγωγή είναι συµπληρωµατικές λογικές διαδικασίες και συχνά εµφανίζονται µαζί 

στο λόγο. 

 

 

 

ΑΞΙΟΛΟΓΗΣΗ ΕΠΙΧΕΙΡΗΜΑΤΟΣ 

Σηµασία της αξιολόγησης επιχειρήµατος. 

 

• Συλλογιστικά σχήµατα ���� µπορούν εύκολα να µας παραπλανήσουν. 

 

• Άρα: απαιτούµε από τον ποµπό να τεκµηριώσει τις απόψεις του βάσει 

επεξεργασµένων στοιχείων. 

 

• Ανεξέλεγκτα – ανεπεξέργαστα στοιχεία (που προβάλλονται ως τεκµήρια και 

µπορεί να θεωρηθούν αξιόπιστα) + παραλογισµοί/σοφίσµατα = παραπλανητικά. 

(προσπάθεια εξαπάτησης) 

 

• Άρα: 

 

 

 

τεκµηριωµένος λόγος ���� ορθά (ισχυρά) επιχειρήµατα 

                             ���� εξακριβωµένα – επεξεργασµένα στοιχεία 
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Αξιολόγηση  επιχειρήµατος*: 

 

1. Έγκυρο: Οι προκείµενες οδηγούν µε λογική αναγκαιότητα σε ένα βέβαιο 

συµπέρασµα. (Προσοχή στη λογική µορφή: οι προκείµενες να συνδέονται µε το 

συµπέρασµα βάσει συγκεκριµένων κανόνων της λογικής). 

 

2. Αληθές: Και οι προκείµενες και το συµπέρασµα ανταποκρίνονται στην 

πραγµατικότητα, είναι δηλαδή αληθείς προτάσεις. (Προσοχή στο περιεχόµενο: 

προκείµενες και συµπέρασµα να εκφράζουν κάτι το αληθές). 

 

3. Λογικώς ορθό: Συγχρόνως έγκυρο και αληθές (αληθείς προκείµενες) : απόδειξη**. 

 

 

*    Στην τυπική λογική: ενδιαφέρει κυρίως η εγκυρότητα.  

      Στις εφαρµογές: ενδιαφέρει κυρίως η ορθότητα. 

 

**  Απόδειξη: ο συλλογισµός που δίνει ορθό συµπέρασµα 

Ο τρόπος αξιολόγησης επιχειρήµατος. (πώς αξιολογούµε) 

 

• Για να αξιολογήσουµε την αποδεικτική ισχύ των επιχειρηµάτων µας και για να 

ανασκευάσουµε τα επιχειρήµατα του άλλου, ελέγχουµε: 

 

1. Αν το επιχείρηµα είναι αληθές (αληθείς προκείµενες, να ανταποκρίνονται στην 

πραγµατικότητα) 

Ιδιαίτερα: αν οι προκείµενες είναι � γενικά αποδεκτές αλήθειες ή 

                                                       � προσωπικές γνώµες (δηλ. «αποδεικτικά»       

                                                            στοιχεία. αλλά όχι επιχειρήµατα απόλυτης  

                                                            ισχύος).                

2. Αν το επιχείρηµα είναι έγκυρο (οι προκείµενες οδηγούν στο συµπέρασµα µε 

λογική αναγκαιότητα)      

 

Γενικά: ελέγχω εάν το επιχείρηµα είναι λογικώς ορθό.   
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Αξιολόγηση Επαγωγής 

 

Τέλεια επαγωγή ����    βέβαιο συµπέρασµα. 

Ατελής επαγωγή ����   λογικό σφάλµα � συµπέρασµα µε πιθανολογικό χαραχτήρα. 

 

Επαγωγή: 

 

1. Με γενίκευση:  

Επιτρεπτή όταν υπάρχουν επαρκή στοιχεία.  

Διαφορετικά είναι επισφαλής – βεβιασµένη. 

 

2. Με αίτιο- αποτέλεσµα: 

Απαιτείται να πληρούνται οι εξής προϋποθέσεις: 

� Λογική αιτιώδης σχέση (όχι απλώς χρονολογική) 

� Αιτία αναγκαία ( το αποτέλεσµα δεν προκύπτει χωρίς αυτή) και επαρκής 

(αρκεί αυτή για το αποτέλεσµα) 

� Όχι υπεραπλούστευση (δηλ. µερικότερη αιτία, που προβάλλεται σαν 

µοναδική, ενώ υπάρχουν και άλλες που οδηγούν στο ίδιο συµπέρασµα) 

 

    3. Με αναλογία: 

� Αν είναι µεταφορική: πρέπει να έχει την αποδεικτική αξία ενός λογικού 

επιχειρήµατος. 

� Αν είναι κυριολεκτική: οι οµοιότητες που επισηµαίνονται, πρέπει να είναι 

επαρκείς σε αριθµό και σχετικές µε το θέµα / συµπέρασµα. 

� Η αναλογία δεν πρέπει να εξωθείται πέρα από το επιτρεπόµενο όριο. 

 

 

Παραλογικοί συλλογισµοί / παραλογισµοί / λογικώς άκυροι συµπερασµοί. 

 

• Συλλογιστικά σχήµατα που παρουσιάζουν εξωτερικά πολλές οµοιότητες µε τους 

έγκυρους συλλογισµούς. Οι προκείµενες είναι αληθείς, όµως το συµπέρασµα 

ψευδές. 

• Εποµένως: ενώ αντιβαίνουν τον ορθό λόγο και δεν έχουν αποδεικτική αξία, 

µπορούν να παραπλανήσουν – επηρεάσουν το δέκτη. 

 

• Ανάλογα µε την αιτία διακρίνονται σε:  
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     �Παραλογισµούς που οφείλονται σε λογικά σφάλµατα.                                                   

     �Σοφίσµατα: παρολογισµοί από πρόθεση εξαπάτησης του δέκτη.                                                                              

    (Λογικές παγίδες, που στήνει ο ποµπός στον δέκτη). 

 

 

 

II. Επίκληση στο συναίσθηµα (του δέκτη)* 

• Πρόσκληση / διέγερση συναισθηµάτων («παθών») του δέκτη, π.χ. 

συµπάθεια, συµπόνια, αγάπη, εµπιστοσύνη, πραότητα, περιφρόνηση, οίκτος, 

αντιπάθεια, ντροπή, ενοχές, αγανάκτηση, οργή, µίσος κ.α. (ανάλογα µε το 

ακροατήριο, τη διάθεσή του κλπ).                                

                             

 

παρακίνηση στην προσδοκώµενη – επιθυµητή απόφαση/άποψη/ενέργεια. 

 

Μέσα/τεχνικές:   

1. Αφήγηση (π.χ. κάποιων γεγονότων) 

2. Περιγραφή (π.χ. κατάστασης, χώρου, συνθηκών κλπ.) 

3. Χιούµορ** 

4. Ειρωνεία**      

 

 

* Ενίοτε παρατηρείται κατάχρηση από αδίστακτους ρήτορες, που 

εκµεταλλεύονται όνειρα, προσδοκίες, επιθυµίες, ευαισθησίες, βιώµατα, ψυχικά 

τραύµατα, προκαταλήψεις, φοβίες, φόβους κλπ. (π.χ. κινδυνολογία)  

    

** Ο δέκτης εύκολα συµµερίζεται τέτοια στοιχεία και διάκειται τότε ευνοϊκά 

προς τον ποµπό. Βέβαια, η κατάχρηση έχει αντίθετα αποτελέσµατα, αρνητικά 

για τον ποµπό.                            

 

 

III. Επίκληση στο «ήθος» (του ποµπού): 

 

• Στόχος είναι να κερδίσει ο ποµπός την εµπιστοσύνη του δέκτη από τον ίδιο 

λόγο ���� αξιοπιστία ���� πειθώ. 

 

            Μέσα: 

i. Ιδιότητες που οµολογεί ή αξιώνει ο ποµπός ή διαφαίνονατι από τα 

λεγόµενά του, π.χ. αντικειµενικότητα, αίσθηµα δικαίου, ηθική 

ακεραιότητα, ανθρωπιά, υπευθυνότητα, αλτρουϊσµός, αυτοθυσία, 
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θάρρος γνώµης, προσήλωση σε αρχές, ειλικρίνεια, ειδίκευση στο θέµα 

κλπ. 

ii. Τεκµήρια – στοιχεία: που κατατίθενται/γνωστοποιούνται για το 

«ποιόν» / πρότερο βίο του ποµπού. Π.χ. γεγονότα, αποδεικτικό 

υλικό, µαρτυρίες άλλων, κτλ. 

iii. Διαβεβαιώσεις / δεσµεύσεις (θεωρητικά) 

iv. Θετική / αντικειµενική στάση απέναντι στον αντίπαλο: Στάση 

ανωτερότητας, µεγαλοψυχίας, καλής θέλησης, ευγένειεας, 

ακατανόησησς, ανθρωπιάς � κερδίζει τη µάχη των ενυπώσεων. 

v. Ο ίδιος ο λόγος (εφόσον ο ποµπός γνωρίζει τις βασικές παραµέτρους 

(τα «µυστικά» της επικοινωνίας και φροντίζει για την ποιότητα του 

λόγου του). 

 

 

IV. Επίθεση στο ήθος του αντιπάλου. 

 

• Στόχος είναι να φανεί ο αντίπαλος αναξιόπιστος (ανάξιος υης εµπιστοσύνης 

του δέκτη), ώστε να πληγεί το κύρος του. 

• Προσωπική επίθεση στο χαραχτήρα και την ιδιωτική ζωή του αντιπάλου. 

 

Μέσα: 

i. Αναφορά σε αρνητικές ιδιότητες που διακρίνουν τον αντίπαλο και σε 

θετικές ιδιότητες που απουσιάζουν απ’ αυτόν. (β΄. III, i). 

ii. Τεκµήρια – στοιχεία που κατατίθενται – γνωστοποιούνται για το 

«ποιόν» / πρότερο βίο του ποµπού. Π.χ. γεγονότα, αποδεικτικό 

υλικό, µαρτυρίες άλλων, κτλ. 

iii. Επιλογή και παράθεση συγκεκριµένων χωρίων ή σηµείων από τον 

αντίπαλο λόγο. 

 

 

IV. Επίκληση στην αυθεντία* 

 

Αυθεντία:  

• ειδικός στο θέµα (έχει ασχοληθεί συστηµατικά) 

• «σοφός» (γενικά): φιλόσοφος, επιστήµονας, καλλιτέχνης, πολιτικός κτλ. 

• σπανιότερα: δηµοφιλές (απλώς) πρόσωπο 

• γενικά: πρόσωπο κύρους 

 Η θέση/άποψη της αυθεντίας ευθυγραµµίζεται ή ταυτίζεται µ’ αυτή του γράφοντα 

                                                                

 ενίσχυση αξιοπιστίας των επιχειρηµάτων – θέσεων. 
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Μέσα: 

i. Απλώς αναφορά του ονόµατος ή και γενικά (αναφορά) στις απόψεις, τις 

θεωρίες, το έργο, κτλ. 

ii. Παραποµπή σε συγκεκριµένα έργα (βιβλία, άρθρα, κτλ), χωρία ή και σηµεία. 

iii. Παράθεση αποσπασµάτων (παραθέµατα), φράσεων, αποφθεγµάτων. 

 

Κίνδυνοι: 

i. Κατάχρηση ���� εντύπωση έλλειψης επιχειρηµάτων 

ii. Επίκληση δηµοφιλών ή άλλων προσώπων (αυθεντιών στον τοµέα τους όµως) όχι 

ειδικών στο θέµα: χωρίς ουσία. 

 

 

 

* Στον επιστηµονικό λόγο η αναφορά στη βιβλιογραφία, την τρέχουσα και προηγηθείσα 

έρευνα, τις πηγές κτλ. επιβάλλεται. 

 

 

 

 

Μορφές Πειθούς 

 

Α. Η πειθώ στη διαφήµιση. 

 

Διαφήµιση: η δηµιουργία – προβολή (πρωτότυπου) µηνύµατος σχετικά µε ένα προϊόν 

(υλικό ή πνευµατικό), πρόσωπο, γεγονός, κλπ., µε σκοπό να επηρεάσει το δέκτη (π.χ. να 

αγοράσει το προϊόν). 

Πράξη επικοινωνίας. 

 

(Βασικά στοιχεία επικοινωνίας : 

- ποµπός – επικοινωνιακό µέσο / κανάλι 

- δέκτης – επικοινωνιακός κώδικας / γλώσσα 

- µήνυµα – σκοπός) 

 

 

Μορφή µηνύµατος. 

- µήνυµα που αναπτύσσεται µε άµεσο τρόπο (χωρίς προλόγους, περιττές 

εξηγήσεις) 

- µήνυµα αφηγηµατικό (π.χ. µια ιστορία) 

- µήνυµα µονολόγου – διαλόγου (π.χ. µορφή µαρτυρίας ειδικού, 

καταναλωτή, κλπ.) 

- µήνυµα που επεξηγεί την εικόνα 
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- µήνυµα που στηρίζεται σε τεχνάσµατα / ευρήµατα (π.χ. ιδιαίτερη χρήση 

της γλώσσας µε λογοπαίγνια, µεταφορές, παροµοιώσεις, σπάνιες – 

εξεζητηµένες λέξεις – φράσεις, χρήση του χιούµορ της υπερβολής, της 

έκπληξης, κλπ.) 

- µήνυµα που προσφέρει επιχειρήµατα.  

 

 

 

Μέρη του διαφηµιστικού κειµένου. 

- επικεφαλίδα: σύντοµη, σαφής ή αινιγµατική � καθιστά ελκυστικό το 

µήνυµα 

- κυρίως κείµενο: σχετικά σύντοµο – όχι κουραστικό (µε πλήθος 

λεπτοµερειών που αποσπούν την προσοχή από την ουσία) 

- σύνθηµα / σλόγκαν: συχνά στην επικεφαλίδα. Τονίζει το κύριο 

συγκριτικό πλεονέκτηµα ή (και) προτείνει κάτι (υπενθύµιση / 

παρότρυνση)  

Απλό, εύηχο, εύληπτο � αποµνηµονεύεται εύκολα – µένει – αποθηκεύεται 

στο υποσυνείδητο. 
| 

- συµπύκνωση του κειµένου 

- πιο εύκολη αποδοχή – διατήρηση 

- συνδετικός κρίκος (µεταξύ διαφόρων µηνυµάτων και εκστρατειών) για 

µακρά χρονικά διαστήµατα. 

 

 

Γλώσσα της διαφήµισης. 

Λεξιλόγιο: απλό, κατανοητό εύληπτο. 

Καθηµερινός, «προφορικός» λόγος. Ενίοτε και σπάνιες ή επινοηµένες λέξεις 

(επιτήδευση που συχνά οδηγεί στην ακυριολεξία – ασάφεια λέξεων / φράσεων) � 

εντυπωσιασµός. 

Μέρη του λόγου: κατάχρηση επιθέτων (συχνά υπερθετικού βαθµού) και γενικότερα 

λέξεων που εκφράζουν αξιολογικές κρίσεις. 

Ρήµα: πρόσωπο β’ (όταν προτρέπει άµεσα), α’ (όταν κάποιος αναφέρεται στον εαυτό 

του, π.χ. προσωπικές εµπειρίες – γνώµες), γ’ (απευθείας αναφορά στο προϊόν) 

Συχνά χρόνος Ενεστώτας και έγκλιση Οριστική (αφήγηση – περιγραφή) ή Προστακτική 

(προτροπή). 

Σύνταξη : συχνά απόκλιση από την κανονική σειρά των λέξεων – επιτήδευση – 

ασυνταξίες. 

Ρυθµός – ηχητική: µήνυµα εύηχο µε ρυθµό, µουσικότητα, π.χ. παρήχηση ή 

οµοιοκαταληξία (µερικές φορές). 

Σχήµατα λόγου: Υπερβολή, παροµοίωση, µεταφορά, ευφηµισµός («εξωραϊστικά 

λογοπαίγνια»), πλεονασµός, αναγραµµατισµός, κλπ. 
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Το κείµενο της διαφήµισης πρέπει: 

- να ελκύει την προσοχή του δέκτη 

- να προκαλεί το ενδιαφέρον του 

- να του δηµιουργεί την επιθυµία να αγοράσει 

- να τον οδηγεί στην αγορά του προϊόντος (στην απόφαση / ενέργεια που 

προσπαθεί να προωθήσει). 

 

 

 

Μέσα / τεχνικές της διαφηµιστικής πειθούς: 

- συνειρµός ιδεών 

- αναλυτική περιγραφή – επίδειξη των ιδιοτήτων του προϊόντος 

- επίκληση στην αυθεντία (ειδικός, επιστήµονας, δηµοφιλές πρόσωπο, 

κλπ.) 

- επίκληση στο συναίσθηµα (φόβος, ενοχή, ευθύνη, ευχαρίστηση, κλπ.) 

- επίκληση στη λογική (επιχειρήµατα υπέρ, σοφιστικά τεχνάσµατα) 

- λανθάνων αξιολογικός χαρακτηρισµός 

 

 

Διαφηµιστική εικόνα + συµβολισµός στη διαφήµιση. 

 

Διαφηµιστικό µήνυµα: πολυσήµαντο. 

Συχνά όχι σαφές µήνυµα – υπολανθάνει – µέσα από συµβολισµούς. 

Στοιχεία στην εικόνα µε ειδική σηµασία / συµβολισµό � δεσµοί και σχέσεις ανάµεσα σε 

προϊόντα / αντικείµενα και άτοµα / καταναλωτές : «σύµβολα ανταλλαγής». 

 

Ενίοτε : παραπλανητική διαφήµιση ���� αθέµιτα µέσα ���� επηρεασµός του ατόµου. 

Γι’ αυτό : 

- Ελληνικός Κώδικας Διαφήµισης 

- Ινστιτούτο Προστασίας Καταναλωτών 

- Νοµοσχέδιο Υπουργείου Εµπορίου 
                            | 
         προστασία του καταναλωτή 

 

 

 

Β. Η πειθώ στον πολιτικό λόγο. 
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Ποµπός � επιθυµία να πείσει το δέκτη ότι συγκεκριµένες αποφάσεις- ενέργειες 

εξυπηρετούν τόσο τα ατοµικά του συµφέροντα, όσο και το συλλογικό (κοινωνικό) 

συµφέρον � ώθηση προς αυτές τις αποφάσεις – ενέργειες. 

Άρα, πολιτικός λόγος:  

- λογική επιχειρηµατολογία αλλά και 

- έντονη συναισθηµατική φόρτιση και 

- ρητορεία. 

 

Ο πολιτικός λόγος συνδέεται µε την εξουσία � ενίοτε παραπλάνηση – εκφοβισµός του 

δέκτη � άκριτη αποδοχή από το δέκτη (προπαγάνδα). 

Προπαγανδιστικός λόγος – «λεκτικός πληθωρισµός»: 

- αυταπόδεικτες έννοιες 

- παραποίηση εννοιών 

- στρέβλωση αξιών 

- πλεονασµοί 

- κατάχρηση συνωνύµων 

- διατύπωση βεβαιωτική – δεοντολογική – θαυµαστική 

- έντονη συναισθηµατική φόρτιση 

- µεγαλοστοµία 

- λέξεις µε γιγαντιαία ηθική διάσταση όµως ουσιαστικά χωρίς νόηµα 

- Γενικά: λέξεις – αξίες / παγίδες / ταµπού, χωρίς νόηµα αλλά µε εξουσία. 
| 

Συνεπώς, το µήνυµα δε χρειάζεται 

- λογική συνοχή 

- γλωσσική επάρκεια 

- νοηµατική αποτελεσµατικότητα 

- αιτιολόγηση 

- αποδεικτικά στοιχεία – τεκµήρια. 

 

Γι’ αυτό ο δέκτης αποδέχεται ακόµη και αντιφάσεις – ταυτολογίες – ανακολουθίες – 

παραλογισµούς – απουσία νοήµατος / επιχειρηµάτων κτλ. 

 

Γ. Η πειθώ στον επιστηµονικό λόγο. 

 

Επιστηµονικός λόγος:                           Ο επιστήµονας καλείται: 

- περιγραφικός                          - να περιγράψει 

- ερµηνευτικός                          - να ερµηνεύσει 

- αποδεικτικός                          - να πείσει 

 

Άρα λόγος: α) απρόσωπος 

                 β) αντικειµενικός 
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Γενικά: λογική χρήση της γλώσσας (όχι συγκινησιακή) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Α)  ΔΟΚΙΜΙΟ. 

 

I.  Χαραχτηριστικά. 

 

1. Είδος γραπτού λόγου ανάµεσα στη λογοτεχνία και την επιστήµη / φιλοσοφία: γώση 

+ καλλιέπεια. (= ωραία χρήση του λόγου) 

«...ένα σύντοµο, γρήγορα γραµµένο, ευπρόσιτο στο πλατύ κοινό κείµενο, που αποτελεί 

µια απόπειρα να προσεγγίσει κανείς σε αρκετό βαθµό ένα θέµα κριτικής, επιστήµης, 

τέχνης, ηθών κλπ. Με γνώση και καλλιέπεια, χωρίς όµως να το εξαντλεί...» (όπως η 

επιστήµη!) 

2. Σχετικά σύντοµο: µικρής ως µέσης έκτασης. 

3. Απόπειρα προσέγγισης ενός θέµατος (κριτικής, επιστήµης, τέχνης, ιστορίας, 

πολιτικής, φιλοσοφίας, κλπ.) επαρκώς αλλά όχι εξαντλητικά. 

4. Υποκειµενισµός (προσωπική σκοπιά) – σκεπτικισµός – διαλεκτικός προβληµατισµός. 

5. Χαραχτηρίζεται ως «α-χρονικό» : ακόµη κι όταν πηγάζει από κάτι επίκαιρο δεν έχει 

στενά επικαιρικό χαραχτήρα, αλλά το ανάγει στο µόνιµο, διαρκές και γενικό (γενική 

θεώρηση). 

6. Σε ένα δοκίµιο συναντούµε συχνά επιχειρήµατα / αποδείξεις, παραδείγµατα, 

σύντοµες αφηγήσεις, ανέκδοτα, ξένα παραθέµατα / αποφθέγµατα που τεκµηριώνουν και 

καθιστούν παραστατικά τα λεγόµενα. Όχι όµως σχολαστική – επιστηµονική τεµηρίωση. 

7. Ο δοκιµιογράφος : 

- εκφράζει παρατηρήσεις –σκέψεις – συναισθήµατα, γενικά τις απόψεις του, που 

αποκαλύπτουν τον τρόπο σκέψης και την προσωπικότητά του. 

- περιπλανιέται ελεύθερα στο χώρο των ιδεών. 

- αναλύει – ερµηνεύει εκλαϊκεύοντας διάφορα θέµατα. 

8. Στόχος: 

- να πληροφορήσει, να µεταδώσει γνώσεις 

- να θέσει σε κίνηση σκέψη και φαντασία 

- να διδάξει – διαπαιδαγωγήσει 

- να τέρψει (αισθητικά), να συγκινήσει, να αγγίξει το συναίσθηµα, να ευαισθητοποιήσει 

- ενδεχοµένως και να πείσει 
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9. Συνήθως προσιτό στο ευρύ κοινό. Εύληπτο – εκλαϊκευτικό. 

10. Ύφος: «καλλιεργηµένο», έντεχνο, ελκυστικό. Ενδεχοµένως αυστηρό, λιτό, σοβαρό 

έως οικείο, προσωπικό. ενίοτε µε ροπή προς το λογοτεχνικό ή εξοµολογητικό. 

Όταν προσεγγίζει το ηµερολόγιο στέκεται κυρίως σε γεγονότα της εσωτερικής ζωής, 

στην πνευµατική πορεία του γράφοντα (σκέψεις, συναισθήµατα). Άλλες φορές 

προσεγγίζει οµιλία ή (πρόσκληση σε) συνοµιλία. Όταν παρουσιάζει κοινά µε την 

επιστολή: 

- ελεύθερη περιπλάνηση – αυτοσχεδιασµός 

- α’ πρόσωπο 

- ύφος φιλικής συνοµιλίας, Οικειότητα (σαν καθηµερινή κουβέντα). Ζωντάνια. 

- ενίοτε προσωπική ιδεολογική κατάθεση ή εξοµολόγηση 

-αναδύεται η προσωπικότητα του γράφοντα. 

II. Ο τίτλος του δοκιµίου: 

- δηλώνει µε ακρίβεια –σαφήνεια το θέµα 

- ή απλώς το υπαινίσσεται 

- ή συνειδητά το συγκαλύπτει. 

 

III. Η γλώσσα το δοκιµίου: 

Γλώσσα «λογιότερη» από αυτή της λογοτεχνίας. Τέτοια που διέπει τον επιστηµονικό / 

στοχαστικό λόγο (αλλά συνήθως µε φροντισµένη αισθητική). 

1. Τεχνικές οµαλής ή φυσικής µετάβασης συνοχής (π.χ. συνεκτικά µόρια / εκφράσεις, 

φράσεις – γέφυρες, ευρεία χρήση διαρθρωτικών λέξεων, κ.α.). 

2. Μόρια / εκφράσεις που φανερώνουν τη στάση του γράφοντα απέναντι στο θέµα ή την 

οπτική του γωνία (π.χ. «κοινωνικά», «πολιτικά», κ.α.). 

3. Σύνθετη δοµή των προτάσεων: υποτακτικός λόγος (διαδοχική υπόταξη). 

4. Αφηρηµένο λεξιλόγιο (σε µεγάλη έκταση). 

5. Άλλοτε, όµως: 

- «προφορικότητα» έκφρασης. 

- «οικειότητα» ύφους � διάθεση άµεσης επικοινωνίας µε τον αναγνώστη. 

6. Γενικά: άλλοτε πιο επιστηµονική – λιτή – λογοκρατική διατύπωση, άλλοτε πιο 

λογοτεχνική (µεταφορικός λόγος, εικόνες, σχήµατα λόγου, ηχηρά επίθετα, κ.α.) 

 

IV. Οργάνωση του δοκιµίου 

Ποικιλία µορφών οργάνωσης: 

1. Δοµή µε αυστηρότερη λογική οργάνωση: [πιο κοντά στον επιστηµονικό λόγο, 

συνήθως µε αποδεικτικό χαραχτήρα] 

- Α’. Πρόλογος: Θέµα (� πρόκληση ενδιαφέροντος) + κατευθυντήρια / κύρια ιδέα 

(θέση γράφοντα). 

- Β’. Κύριο Μέρος: Υλικό (� διασαφήνιση της κύριας ιδέας – απόδειξη της θέσης). 

- Γ’. Επίλογος: Σύνοψη των αποδεδειγµένων – επανέκθεση της ιδέας / θέσης (µε νέο 

πια νόηµα, εφόσον έχει αποδειχθεί πειστικά). 
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2. Δοκίµιο µε πιο ελεύθερη οργάνωση, έως µάλλον συνειρµική:                                 

[πιο κοντά στη λογοτεχνία] 

- Ένα κεντρικό θέµα* µε το οποίο οι επιµέρους ιδέες συνδέονται περισσότερο ή 

λιγότερο συνειρµικά. Ο συγγραφέας περιδιαβάζει ελεύθερα στο χώρο των ιδεών. 

| 

Ο αναγνώστης προσέχει την ύφανση του λόγου και ωφελείται από ανιχνεύσεις και 

προβληµατισµούς. Όµως δεν επισηµαίνει ένα καθαρό διάγραµµα. 

* Κάποιες φορές συναντώνται περισσότερα του ενός θεµατικά κέντρα ή 

επανειληµµένες παρεκβάσεις, που διασπούν τη συνοχή. 

 

V. Η πειθώ στο δοκίµιο. 

1. Δοκίµιο µε αποδεικτικό χαραχτήρα – αποδεικτικό δοκίµιο: 

- εκθέτει 

- διασαφηνίζει 

- υποστηρίζει τις ιδέες του (επιχειρήµατα, τεκµήρια, παραδείγµατα), όχι όµως µε 

επιστηµονικό τρόπο. 

- καταθέτει προτάσεις. 

                 | 

στόχος: να µεταδώσει προσωπικές απόψεις, να πείσει. 

2. Σε κάθε δοκίµιο µια απόπειρα πειθούς, αφού πρόκειται για ιδεολογική κτάθεση σε 

επίµαχα θέµατα. 

3. Πειθώ στο δοκίµιο: 

- όχι προσπάθεια ευκόλου – άµεσου επηρεασµού, όπως στη ρητορική 

- βασικός στόχος η ώθηση στον προβληµατισµό 

- άρα: διδάσκει (δηλ. πληροφορεί, προσφέρει γνώσεις, οξύνει την κρίση, ευαισθητοποιεί 

κλπ.) 

4. Γενικά: Διδακτικός ρόλος, αλλά όχι διδακτισµός. Απόπειρα πειθούς, αλλά όχι 

δογµατισµός. 

5. ‘Οχι οριστικά συµπεράσµατα, αλλά προβληµατισµοί, στοχασµοί, θέσεις, κλπ. που 

δεν εξαντλούν το θέµα και ενδέχεται να µεταβληθούν. 

 

 

Β)  ΆΡΘΡΟ 

 

1. Σχετικά µικρής έκτασης (συνήθως µικρότερης από αυτή του δοκιµίου). 

2. Πραγµατεύεται ένα ειδικό, επίκαιρο θέµα, γενικού ενδιαφέροντος. Αφετηρία ένα 

επίκαιρο γεγονός, το οποίο σχολιάζεται / ερµηνεύεται. 

3. α) Κύριο άρθρο: 

- στην πρώτη σελίδα 

- άποψη / γνώµη για το σηµαντικότερο γεγονός της ηµέρας 

- γράφων: ο εκδότης / ο διευθυντής / ο αχισυντάκτης / ειδικός συνεργάτης 
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- ενυπόγραφο ή ανυπόγραφο 

β) Άλλα άρθρα: 

- σε οποιαδήποτε θέση. Ενίοτε εντάσσονται σε συγκεκριµένες θεµατικές ενότητες του 

εντύπου (π.χ. κοινωνικά, πολιτισµός, οικονοµία, κλπ.) 

- περιεχόµενο οικονοµικό, πολτικό,κοινωνιό κλπ. (ακόµη και καθαρά επιστηµινικό). 

Ανάλυση – σχολιασµός των κυριότερων ειδήσεων. Έκφραση προσωπικής άποψης σε 

θέµα επικαιρότητας. 

- γράφων: ο δηµοσιογράφος ή άλλος (πολιτικός, συγγραφέας, καλλιτέχνης, επιστήµονας 

κ.α) 

- ενυπόγραφο ή όχι. 

4. Ύφος: σοβαρό, τυπικό, ψυχρό, αυστηρό, σχεδόν επιστηµονικό. Αναφορική λειτουργία 

της γλώσσας. 

 

** ΆΡΘΡΟ και ΔΟΚΙΜΙΟ ** 

(γενικά όχι πάντα σαφής διάκριση) 

Α) Άρθρο: 

1. Συγκρητικά µικρή έκταση. 

2. Επικαιρικός χαραχτήρας. 

3. Κλίση προς τον επιστηµονικό – δηµοσιογραφικό λόγο. 

4. Αναφορική λειτουργία της γλώσσας. 

5. Συνήθως ψυχρό – «αντικειµενικό» ύφος. 

 

Β) Δοκίµιο: 

1. Συγκρητικά µεγαλύτερη έκταση. 

2. Χωρίς επικαιρικό χαραχτήρα (ακόµη κι όταν αφετηρία είναι το επίκαιρο, το ανάγει 

στο γενικό και µόνιµο). 

3. Ανάµεσα στην επιστήµη / φιλοσοφία και τη λογοτεχνία. 

4. Ενίοτε και ποιητική χρήση της γλώσσας. (όχι µόνον αναφορική) 

5. Συχνά και πιο προσωπικό – οικείο ύφος. 

 

 

Γ)  Μελέτη. 

 

Γενιά κάθε σοβαρή, επιστηµονική, ερευνητική και αναλυτική σπουδή ενός θέµατος η 

οποία δηµοσιεύεται αυτοτελώς ως βιβλίο ή ως άρθρο περιοδκού. (όχι τόσο εκτενής και 

λεπτοµερής όσο η πραγµατεία.) 

 

Δ)  Μονογραφία. 

 

Επιστηµονική και διεξοδική µελέτη ενός συγκεκριµένου – αυτοτελούς – απόλυτα 

εξειδικευµένου (επιστηµονικού) θέµατος. 
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Ε)  Διατριβή. 

 

Εκτενής, λεπτοµερής, συστηµατική και πρωτότυπη εξέταση ενός επιστηµονικού 

θέµατος, η οποία υποβάλλεται προς κρίση για τη διεκδίκηση – απόκτηση διδακτορικού 

διπλώµατος (του τίτλου του διδάκτορα). 

 

ΣΤ)  Επιφυλλίδα. 

 

1. Σχετικά µικρής έκτασης κείµενο που δηµοσιεύεται σε εφηµερίδα και χωρίζεται από 

την υπόλοιπι ύλη (µε γραµµή). Παλαιότερα  η θέση της ήταν στο κάτω άκρο της σελίδας, 

όµως σήµερα δεν είναι σταθερή. Γενικά, όµως, όχι ειδησεογραφικό κείµενο. 

2. Αναφέρεται σε διάφορα θέµατα : επιστηµονικά, φιλολογικά, καλλιτεχνικά, πολιτικά, 

κοινωνικά κ.α. 

3. Παρατηρήσεις – σκέψεις σε διαχρονικό, γενικό χαραχτήρα, ακόµη και όταν αφετηρία 

είναι το επίκαιρο. 

4. Γράφων: κάποιος ειδικός στο θέµα. 

5. Ύφος: σοβαρό, τυπικό έως ψυχρό, αυστηρό, επιστηµονικό. 

6. Γενικά, όχι σαφής διαφορά από το άρθρο. 

* [ Στο παρελθόν επιφυλλίδα ονοµαζόταν κι ένα λαϊκό ανάγνωσµα (π.χ. µυθιστόρηµα) σε 

συνέχειες]. 

 

Ζ)  Χρονογράφηµα. 

 

Δηµοσιογραφικό κείµενο που σχολιάζει – σατιρίζει επίκαιρα πολιτιστικά και κοινωνικά 

ζητήµατα µε ελαφρό – εύθυµο τρόπο και λογοτεχνική χροιά. 

 

 

Η) Πραγµατεία. 

 

1. Εκτενές κείµενο (πολυσέλιδο). 

2. Επιστηµονικό αντικείµενο – θέµα. 

3. Συστηµατική – µεθοδική – διεξοδική διερεύνηση και ανάπτυξη θέµατος βάσει 

επιστηµονικών κριτηρίων µε απαιτήσεις πληρότητας. 

4. Απευθύνεται σε εξειδικευµένο κοινό. 

5. Εκτεταµένη χρήση ορολογίας. 

6. Ύφος: περίπλοκο, σύνθετο, αυστηρό, σοβαρό, τυπικό, επίσηµο, ψυχρό, ακαδηµαϊκό. 

7. Στόχος: η επιστηµονική – έγκυρη γνώση και η προώθηση της (επιστηµονικής) 

έρευνας. 

 

Θ)  Διδαχή. 
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Διδασκαλία – προτροπή (µε τη µορφή κηρύγµατος ή κειµένου), που αποβλέπει στη 

νουθεσία. Π.χ. περιλαµβάνει αρχές και κανόνες µιας θρησκείας, φιλοσοφικής θεωρείας, 

κτλ. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ΔΙΚΑΙΟΣ ΛΟΓΟΣ. 

Γλώσσα της παιδείας. 

Κύριο γνώρισµα: η ελευθερία που απορρέει από την εσωτερική δύναµη του ανθρώπου 

που πιστεύει σε ιδέες, αξίες, ιδανικά. 

 

Η πιο ισχυρή γλώσσα, αφού ο άνθρωπος δεν ενδίδει στη δύναµη των όπλων και 

κρατάει την εσωτερική του ελευθερία αψηφώντας ακόµη και το θάνατο ���� ολοκλήρωση ( 

βασισµένη στην παιδεία και την ανθρωπιά – ηθική ). 

 

Η πάλη των κοινωνικών τάξεων στηρίζεται στη γλώσσα ���� ανατροπή του εξουσιαστικού 

λόγου µέσω της αποκάλυψης του βαθύτερου νοήµατός του. 

 

 

ΑΔΙΚΟΣ ΛΟΓΟΣ. 

Γλώσσα της εξουσίας. 

Κύριο γνώρισµα: η δύναµη που απορρέει από τον έλεγχο των Μ.Μ.Ε. ( Τύπος, 

ραδιόφωνο, τηλεόραση � προπαγάνδα ), την οικονοµική ισχύ και την κατοχή των 

όπλων. 

Φαίνεται πανίσχυρη – ανίκητη � µπροστά της υποχωρεί ο µέσος άνθρωπος. 

 

Γλώσσα του ολοκληρωτισµού ( βουλητική λειτουργία της γλώσσας ) � προσπάθεια 

αλλοίωσης της βούλησης του δέκτη ( χειραγώγησής  του ) � µεταβάλλει τους 

ανθρώπους σε παραπλανηµένη άβουλη µάζα. 

• Εξουσιαστική υποκρισία. 

• Λανθάνων διατακτικός χαραχτήρας. 
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• Επίκληση σεβαστών αξιών – θεσµών. 

• Λεκτικός συµβολισµός. 

• Φιλικός – γλυκερός τόνος. 

• Απόσταση από το δέκτη (σε κατώτερη θέση). 

• Αοριστία – γενικολογία – ασάφεια. 

Η ελευθερία και ο ανθρωπισµός συνυφαίνονται µε το ελληνικό πνεύµα. Αρχαία 

Ελλάδα � κέντρο ο άνθρωπος : ανθρωποκεντρική φιλοσοφία – τέχνη – πολιτική 

( δηµοκρατία ) – θρησκεία. Η παράδοση αυτή µεταφέρεται στη νεότερη και 

σύγχρονη Ελλάδα. 

 

Εθνική αγωγή ���� ανθρωπισµός ���� εθνισµός – διεθνισµός.  

• Δογµατισµός – απόλυτο ύφος � εξάλειψη της κριτικής σκέψης. 

 

Λαοί της Ανατολής � Μεσσιανισµός ( σε επίπεδο θρησκευτικό, πολιτικό, κλπ). 

 

Εθνική αγωγή και ολοκληρωτισµός. Εθνική αγωγή στα ολοκληρωτικά καθεστώτα = 

προπαγάνδα. Π.χ. σχολικά αναγνωστικά :    

Τα ολοκληρωτικά καθεστώτα και οι µέθοδοί τους µοιάζουν ανεξάρτητα από ιδεολογικές 

ταυτότητες : 

- Θέµατα : εορταστικά, εγκωµιαστικά για το καθεστώς. 

- Ποµπός : το καθεστώς. 

- Δέκτης : ο λαός ( ιδίως οι νέοι ). 

- Δοµή : δύο βασικοί σπόνδυλοι : τότε...τώρα ( άξονας του χρόνου ). 

- Γλώσσα : δογµατική, συνθηµατική, εθνικιστική, ηθικολογική, αντικριτική και 

αντιδιαλεκτική, ασαφής και αόριστη, µεγαλόστοµη, µε γλυκερούς τόνους, υποκριτικά 

φιλική και οικεία, «φθηνή»... 

- Στόχος : να χειραγωγηθεί η συνείδηση των πολιτών από την παιδική ηλικία. 

 

 

 

 

ΟΡΓΑΝΩΣΗ ΤΟΥ ΛΟΓΟΥ / ΑΝΑΠΤΥΞΗ ΠΑΡΑΓΡΑΦΟΥ – ΕΥΡΥΤΕΡΟΥ 

ΚΕΙΜΕΝΟΥ 

 

 

Α) ΜΕ ΣΥΓΚΡΙΣΗ ΑΝΤΙΘΕΣΗ - α’ τρόπος: 

α) Θεµατική περίοδος : αναγνωρίζεται η οµοιότητα ή αντίθεση των µελών. 
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β) Λεπτοµέρειες – σχόλια : α’ µέλος � 1, 2, 3 κ.ο.κ. 

                                       β’ µέλος � 1, 2, 3 κ.ο.κ. 

γ) Κατακλείδα : συµπέρασµα σύγκρισης / γενική παρατήρηση. 

β’ τρόπος : 

α) Θεµατική περίοδος : αναγνωρίζεται η οµοιότητα ή αντίθεση των µελών. 

β) Λεπτοµέρειες – σχόλια :- σηµείο 1 � α’ – β’ 

                                        - σηµείο 2 � α’ - β’ 

                                        - σηµείο 3 � α’ - β’     κ.ο.κ. 

γ) Κατακλείδα : συµπέρασµα σύγκρισης / γενική παρατήρηση. 

 

Β) ΜΕ ΟΡΙΣΜΟ 

1.   – Οριστέα Έννοια (η έννοια που ορίζεται) 

       - Γένος (το σύνολο / κατηγορία, όπου εντάσσεται η οριστέα έννοια) 

       - Ειδοποιός διαφορά (το σύνολο των στοιχείων που διαφοροποιούν την οριστέα 

έννοια από άλλες που ανήκουν στο ίδιο γένος). 

2.      Είδη ορισµού ανάλογα µε τον τρόπο παρουσίασης της οριστέας έννοιας:  

           α) Αναλυτικός : παριστάνει την ουσία µιας έννοιας εκθέτοντας τα γνωρίσµατα 

που περιέχονται σ’ αυτήν. 

β) Γενετικός : περιγράφει τη διαδικασία γένεσης µιας έννοιας από τα αναγκαία – 

ουσιώδη συστατικά της. 

3. Ανάλογα µε την έκτασή του : 

α) Σύντοµος (έκταση µερικών στίχων). 

β) Εκτεταµένος (µία ή περισσότερες παράγραφοι ή και ολόκληρο κείµενο ) : Αρχικά 

ένας πρωτοβάθµιος ορισµός ( οριστέα έννοια – γένος – ειδ. διαφορά) και ύστερα 

αναλυτική ανάπτυξη των στοιχείων του. 

 

Γ) ΜΕ ΠΑΡΑΔΕΙΓΜΑ / ΠΑΡΑΔΕΙΓΜΑΤΑ 

 

Αντλούνται από : την καθηµερινή ζωή, την ιστορία, την πείρα / εµπειρίες µας, τη 

φαντασία (επινοούνται) 

Στόχος : 1. Σαφήνεια : να διασαφηνίσουµε τη θέση µας (π.χ. θεµατική περίοδο), ώστε 

να γίνει πιο κατανοητή. 

             2. Πληρότητα : να αναπτύξουµε – υποστηρίξουµε – ενισχύσουµε τη θέση µας, 

ώστε να γίνει πιο πειστική (συµβολή στην τεκµηρίωση ως αποδεικτικό υλικό) 

 

Δ) ΜΕ ΑΙΤΙΟΛΟΓΗΣΗ 

Η θεµατική περίοδος γεννά το ερώτηµα «γιατί». Αυτό το ερώτηµα απαντά η υπόλοιπη 

παράγραφος. Δηλαδή, αιτιολογεί, εξηγεί, αναλύει γιατί ισχύει αυτό που υποστηρίζεται 

στη θεµατική περίοδο. 

 

Ε) ΜΕ ΔΙΑΙΡΕΣΗ 
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1. – Διαιρετέα έννοια (η έννοια που διαιρείται) 

   -  Διαιρετική βάση (το κριτήριο βάσει του οποίου διαιρούµε). 

   -  Μέρη / είδη / µέλη / πηλίκο : ό,τι προκύπτει από τη διαίρεση. 

2. Προϋποθέσεις για µια σωστή διαίρεση : 

    - Ενιαία διαιρετική βάση 

    - Τέλεια : αναφέρονται όλα τα µέρη. 

   - Συνεχής : χωρίς άλµα στα µέρη. 

Δ.Ε. � I 

       � II     �  a 

                    �  β    �  1 

                               �  2          κ.ο.κ. 

3. ‘Εκταση της διαίρεσης : 

α) Λίγοι στίχοι 

β) Μία ή περσσότερες παράγραφοι ή και ολόκληρο κείµενο. 

Αρχικά µία πρωτοβάθµια διαίρεση (διαιρετέα έννοια – διαιρετική βάση – µέρη) και 

ύστερα αναλυτική ανάπτυξη των µερών. 

ΣΤ) ΜΕ ΑΝΑΛΟΓΙΑ 

 

Η θεµατική περίοδος διατυπώνεται µε παροµοίωση ή µεταφορά. Αναπτύσσεται µε 

εκτεταµένη παροµοίωση. 

 

Ζ) ΜΕ ΑΙΤΙΑ – ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑΤΑ 

Στη θεµατική περίοδο διατυπώνεται αιτία / -ες που οδηγούν σε αποτέλεσµα / -ατα. 

Αυτά αναλύονται παρακάτω. 

Σηµείωση 1 : Οι παραπάνω τρόποι αφορούν είτε παράγραφο, είτε ολόκληρο κείµενο. 

Σηµείωση 2 : Μία παράγραφος (ή ένα ολόκληρο κείµενο) είναι δυνατό να 

αναπτύσσονται µε περισσότερους του ενός τρόπους. 

 

                                                                

                                                                                                                                                               

***ΣΤΟΙΧΕΙΑ ΘΕΩΡΙΑΣ ΠΟΥ ΠΡΟΚΥΠΤΟΥΝ ΑΠΟ ΤΙΣ ΑΣΚΗΣΕΙΣ ΤΟΥ 

ΒΙΒΛΙΟΥ.*** 

 

 

� Παράθεση στοιχείων, χωρίς να συνδέονται µεταξύ τους:                                                

Παρουσιάζονται µε λακωνικότητα ( ένα είδος άτυπης αρίθµησης ) � έµφαση. 

 

� Ρόλος µεταφορικών παραγράφων:                                                                             

Συνδέουν ενότητες προωθώντας οµαλά τη µετάβαση από τα προηγούµενα στα 

επόµενα (συγκεκριµένα συνοψίζουν, συνήθως, τα προηγούµενα και προλογίζουν 

τα επόµενα). 



 
24 

 

 

� Α’ πρόσωπο :                                                                                                                  

- ενικού :  Ο γράφων / οµιλών αναφέρεται στον εαυτό του (εκφράζει προσωπική 

του συµβολή σε κάτι, περιγράφει προσωπικές εµπειρίες, κλπ.) προβάλλοντας το 

«Εγώ».                                                                                                                  

– πληθυντικού: Ο γράφων εντάσσει τον εαυτό του σε κάποιο σύνολο 

προβάλλοντας το «εµείς». Έτσι, αποφεύγει να τονίσει το «Εγώ», κάτι το οποίο 

συνήθως δεν είναι  κοµψό και ηχεί άσχηµα. Μάλιστα, όταν στο σύνολο αυτό 

συµπεριλαµβάνεται και ο αναγνώστης, τότε µε το α΄ πρόσωπο ο γράφων έρχεται 

πιο κοντά στον αναγνώστη (οικειότητα). 

 

� Συνοχή µεταξύ των παραγράφων ενός κειµένου :                                                                

- Χρήση διαρθρωτικών / συνδετικών λέξεων ή φράσεων.                                                                            

– Καθαρά νοηµατική σύνδεση.                                                                                                                

– Αρίθµηση ή παύλες. 

 

� Ειδικό λεξιλόγιο :                                                                                                                                                                 

Ορολογία που συναντάται σε κάποιο επιστηµονικό ή άλλο γνωστικό αντικείµενο ( 

βέβαια, κάποιοι όροι µπορεί να έχουν διεισδύσει στον καθηµερινό λόγο, όµως δεν 

παύουν να αποτελούν µέρος της ορολογίας).                                                                                                                              

Σηµείωση : καλό είναι να επιλέγονται χαρακτηριστικές / «ηχηρές» 

περιπτώσεις… 

 

� Χαρακτηριστικά επιστηµονικού λόγου:                                                                                    

- Περιγραφικός.                                                                                                                         

– Ερµηνευτικός.                                                                                                                               

– αποδεικτικός.                                                                                                                                

– Απρόσωπος.                                                                                                                           

– Αντικειµενικός.                                                                                                                                   

- Ειδικό λεξιλόγιο / ορολογία.                                                                                                         

– Λογική (και όχι συγκινησιακή) χρήση της γλώσσας : στήριξη σε έγκυρα στοιχεία 

– δεδοµένα της έρευνας και σε επιχειρήµατα – λογικούς συλλογισµούς (για 

προσεχτική τεκµηρίωση της κάθε άποψης).                                                                                      

– Κριτική στάση απέναντι στη βιβλιογραφία.                                                                                                                                                          

–Σαφήνεια – ακρίβεια όρων, σκέψεων, τοποθετήσεων.                                                                

– Αυστηρή – σαφής δοµή (λογική οργάνωση).                                                                                                  

– Ύφος αυστηρό, τυπικό, ψυχρό, ακαδηµαϊκό (σπάνια: εκλαϊκευτικό). 

 

� Τεχνική των ερωτήσεων :                                                                                                                                                        

- Προβάλλει το θέµα (κεντρικό ή επιµέρους). Έµφαση.                                                                                     

– Προσελκύει το ενδιαφέρον και την προσοχή θέτοντας σε κίνηση τη σκέψη του 
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αναγνώστη.                                                                                                                                        

– Προσδίδει «διαλογικό» χαραχτήρα στο κείµενο.                                                                                               

– Συµβάλλει στην κατανόηση.                                                                                                  

– Μερικές φορές έχει µεταβατικό χαρακτήρα. 

 

� Παρενθέσεις:                                                                                                                 

Θέτουν εµβόλιµα σχόλια, παρατηρήσεις, πληροφορίες, στοιχεία, διευκρινίσεις, 

παραδείγµατα, κλπ. συνήθως µε σύντοµο – «οικονοµικό» και σαφή τρόπο. 

Συµβάλλουν στην κατανόηση και πληρότητα του κειµένου. 

 

� Ευθύς λόγος: 

- Κάνει το κείµενο πιο ζωντανό, παραστατικό,  άµεσο.                                                                        

– Μεταφέρει αυτούσια «δάνεια» από την καθηµερνή ζωή (έστω και υποθετικά) 

κάνοντας το λόγο πιο κατανοητό και πειστικό. 

 

� Διδακτικός τόνος :                                                                                             

- Απλός – προσιτός – κατανοητός λόγος.                                                                                                            

– Διευκρινήσεις (ενός ή εκτός παρενθέσεων).                                                                                                    

– Τεχνική των ερωτήσεων. 

- Παραδείγµατα. 

- Φράσεις από την καθηµερινή ζωή σε ευθύ λόγο. 

- Εκλαϊκευτική αναφορά σε θεωρίες επιστηµονικές, φιλοσοφικές, κ.ά. 

- Αποφθέγµατα («ρητά»). 

- Μεταφορά γνώσεων. 

 

� Σαφήνεια – ζωντάνια : 

- Απλός – προσιτός – κατανοητός λόγος.                                                                                                            

– Διευκρινήσεις (ενός ή εκτός παρενθέσεων).                                                                                    

– Τεχνική των ερωτήσεων. 

- Παραδείγµατα. 

- Φράσεις από την καθηµερινή ζωή σε ευθύ λόγο. 

- Μεταφορικός – εικονοπλαστικός λόγος. 

 

� Μεταφορικός – εικονοπλαστικός λόγος : 

- Κάνει το ύφος πιο ελκυστικό, ευχάριστο. 

- Προσδίδει ζωντάνια, παραστατικότητα, αµεσότητα, έµφαση. 

- Προσελκύει το ενδιαφέρον. 

- Βελτιώνει αισθητικά το κείµενο. 

- Προκαλεί συναισθήµατα. 

- Συµβάλλει στην κατανόηση – πειθώ. 

 



 
26 

 

� Παραµύθι : 

- Κάνει το ύφος πιο ελκυστικό, ευχάριστο. 

- Προσδίδει ζωντάνια, παραστατικότητα, αµεσότητα, έµφαση. 

- Προσελκύει το ενδιαφέρον. 

- Συγκινεί - προκαλεί συναισθήµατα. 

- Συµβάλλει στην κατανόηση – πειθώ. 

 

� Τίτλος : 

- Εξετάζουµε αν αποδίδει το περιεχόµενο του κειµένου (σαφής ή αινιγµατικός). 

- Εξετάζουµε αν προσελκύει το ενδιαφέρον του αναγνώστη. (στίξη, σχόλια, ύφος, 

µεταφορικός λόγος, σειρά λεκτικών συνόλων, κλπ). 

 

� Παροµοίωση : 

Σχήµα λόγου � παραβολή, σύγκριση δύο όρων. Συνήθως µε τα σαν, ως, όπως, 
καθώς. 

Δύο σκέλη : οι όροι που συγκρίνονται – παροµοιάζονται. 

 

� Άνω τελεία : 

Δηλώνει παύση µεγαλύτερη του κόµµατος και µικρότερη της τελείας. 

κόµµατα < παύση < τελείες. 

 

� Εισαγωγικά : 

- Πιστή – ακριβής (αυτολεξί) µεταφορά λέξεων ή φράσεων από τον προφορικό ή 

γραπτό λόγο. 

- Μεταφορική χρήση του λόγου. 

- Σχόλιο (έµφαση, ειρωνεία, κλπ.) 

- Ορολογία. 

 

� Διαίρεση κειµένου µε πλαγιότιτλους : 

- Πιο σαφής εικόνα για τη δοµή / λογική οργάνωση του κειµένου. 

- Πιο άµεσα ορατές οι βασικές ιδέες – κύρια σηµεία του κειµένου. 

- Διευκόλυνση του αναγνώστη για την παρακολούθηση, κατανόηση και 

συγκράτηση των νοηµάτων. 

 

� Λιτότητα : 

Λόγος απλός, χωρίς (πολλά) σχήµατα λόγου, ηχηρά επίθετα, κλπ. Περιλαµβάνει 

µόνο τα απαραίτητα. 

 

� Διαρθρωτικές λέξεις : 

Συµβάλλουν στην οργάνωση (διάρθρωση � συνοχή) του λόγου. 
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� Εναλλαγή εκτενών – σύντοµων περιόδων : 

- Ποικιλία στο λόγο, όχι ανιαρός ή κουραστικός. 

- Μικρές προτάσεις � ουσία 

- Μεγάλες προτάσεις � εξηγούν, στηρίζουν το νόηµα. 

 

� Παράδειγµα :  

*** βλέπε οργάνωση λόγου*** 

 

 

 

 


