Μορφές Πειθούς

Α. Η πειθώ στη διαφήμιση.
Διαφήμιση: η δημιουργία – προβολή (πρωτότυπου) μηνύματος σχετικά με ένα προϊόν (υλικό ή πνευματικό), πρόσωπο, γεγονός, κλπ., με σκοπό να επηρεάσει το δέκτη (π.χ. να αγοράσει το προϊόν).

Πράξη επικοινωνίας.

(Βασικά στοιχεία επικοινωνίας :

· πομπός – επικοινωνιακό μέσο / κανάλι

· δέκτης – επικοινωνιακός κώδικας / γλώσσα

· μήνυμα – σκοπός)
Μορφή μηνύματος.

· μήνυμα που αναπτύσσεται με άμεσο τρόπο (χωρίς προλόγους, περιττές εξηγήσεις)
· μήνυμα αφηγηματικό (π.χ. μια ιστορία)

· μήνυμα μονολόγου – διαλόγου (π.χ. μορφή μαρτυρίας ειδικού, καταναλωτή, κλπ.)

· μήνυμα που επεξηγεί την εικόνα
· μήνυμα που στηρίζεται σε τεχνάσματα / ευρήματα (π.χ. ιδιαίτερη χρήση της γλώσσας με λογοπαίγνια, μεταφορές, παρομοιώσεις, σπάνιες – εξεζητημένες λέξεις – φράσεις, χρήση του χιούμορ της υπερβολής, της έκπληξης, κλπ.)

· μήνυμα που προσφέρει επιχειρήματα. 

Μέρη του διαφημιστικού κειμένου.

· επικεφαλίδα: σύντομη, σαφής ή αινιγματική ( καθιστά ελκυστικό το μήνυμα
· κυρίως κείμενο: σχετικά σύντομο – όχι κουραστικό (με πλήθος λεπτομερειών που αποσπούν την προσοχή από την ουσία)
· σύνθημα / σλόγκαν: συχνά στην επικεφαλίδα. Τονίζει το κύριο συγκριτικό πλεονέκτημα ή (και) προτείνει κάτι (υπενθύμιση / παρότρυνση) 
Απλό, εύηχο, εύληπτο ( απομνημονεύεται εύκολα – μένει – αποθηκεύεται στο υποσυνείδητο.

(
· συμπύκνωση του κειμένου

· πιο εύκολη αποδοχή – διατήρηση

· συνδετικός κρίκος (μεταξύ διαφόρων μηνυμάτων και εκστρατειών) για μακρά χρονικά διαστήματα.

Γλώσσα της διαφήμισης.

Λεξιλόγιο: απλό, κατανοητό εύληπτο.

Καθημερινός, «προφορικός» λόγος. Ενίοτε και σπάνιες ή επινοημένες λέξεις (επιτήδευση που συχνά οδηγεί στην ακυριολεξία – ασάφεια λέξεων / φράσεων) ( εντυπωσιασμός.
Μέρη του λόγου: κατάχρηση επιθέτων (συχνά υπερθετικού βαθμού) και γενικότερα λέξεων που εκφράζουν αξιολογικές κρίσεις.

Ρήμα: πρόσωπο β’ (όταν προτρέπει άμεσα), α’ (όταν κάποιος αναφέρεται στον εαυτό του, π.χ. προσωπικές εμπειρίες – γνώμες), γ’ (απευθείας αναφορά στο προϊόν)
Συχνά χρόνος Ενεστώτας και έγκλιση Οριστική (αφήγηση – περιγραφή) ή Προστακτική (προτροπή).

Σύνταξη : συχνά απόκλιση από την κανονική σειρά των λέξεων – επιτήδευση – ασυνταξίες.

Ρυθμός – ηχητική: μήνυμα εύηχο με ρυθμό, μουσικότητα, π.χ. παρήχηση ή ομοιοκαταληξία (μερικές φορές).

Σχήματα λόγου: Υπερβολή, παρομοίωση, μεταφορά, ευφημισμός («εξωραϊστικά λογοπαίγνια»), πλεονασμός, αναγραμματισμός, κλπ.

Το κείμενο της διαφήμισης πρέπει:

· να ελκύει την προσοχή του δέκτη

· να προκαλεί το ενδιαφέρον του

· να του δημιουργεί την επιθυμία να αγοράσει

· να τον οδηγεί στην αγορά του προϊόντος (στην απόφαση / ενέργεια που προσπαθεί να προωθήσει).

Μέσα / τεχνικές της διαφημιστικής πειθούς:

· συνειρμός ιδεών
· αναλυτική περιγραφή – επίδειξη των ιδιοτήτων του προϊόντος
· επίκληση στην αυθεντία (ειδικός, επιστήμονας, δημοφιλές πρόσωπο, κλπ.)
· επίκληση στο συναίσθημα (φόβος, ενοχή, ευθύνη, ευχαρίστηση, κλπ.)
· επίκληση στη λογική (επιχειρήματα υπέρ, σοφιστικά τεχνάσματα)
· λανθάνων αξιολογικός χαρακτηρισμός
Διαφημιστική εικόνα + συμβολισμός στη διαφήμιση.

Διαφημιστικό μήνυμα: πολυσήμαντο.
Συχνά όχι σαφές μήνυμα – υπολανθάνει – μέσα από συμβολισμούς.

Στοιχεία στην εικόνα με ειδική σημασία / συμβολισμό ( δεσμοί και σχέσεις ανάμεσα σε προϊόντα / αντικείμενα και άτομα / καταναλωτές : «σύμβολα ανταλλαγής».
Ενίοτε : παραπλανητική διαφήμιση ( αθέμιτα μέσα ( επηρεασμός του ατόμου.
Γι’ αυτό :

· Ελληνικός Κώδικας Διαφήμισης

· Ινστιτούτο Προστασίας Καταναλωτών

· Νομοσχέδιο Υπουργείου Εμπορίου

                            (
         προστασία του καταναλωτή

Β. Η πειθώ στον πολιτικό λόγο.

Πομπός ( επιθυμία να πείσει το δέκτη ότι συγκεκριμένες αποφάσεις- ενέργειες εξυπηρετούν τόσο τα ατομικά του συμφέροντα, όσο και το συλλογικό (κοινωνικό) συμφέρον ( ώθηση προς αυτές τις αποφάσεις – ενέργειες.

Άρα, πολιτικός λόγος: 

· λογική επιχειρηματολογία αλλά και

· έντονη συναισθηματική φόρτιση και

· ρητορεία.

Ο πολιτικός λόγος συνδέεται με την εξουσία ( ενίοτε παραπλάνηση – εκφοβισμός του δέκτη ( άκριτη αποδοχή από το δέκτη (προπαγάνδα).

Προπαγανδιστικός λόγος – «λεκτικός πληθωρισμός»:

· αυταπόδεικτες έννοιες

· παραποίηση εννοιών

· στρέβλωση αξιών

· πλεονασμοί

· κατάχρηση συνωνύμων

· διατύπωση βεβαιωτική – δεοντολογική – θαυμαστική

· έντονη συναισθηματική φόρτιση

· μεγαλοστομία

· λέξεις με γιγαντιαία ηθική διάσταση όμως ουσιαστικά χωρίς νόημα

· Γενικά: λέξεις – αξίες / παγίδες / ταμπού, χωρίς νόημα αλλά με εξουσία.

(
Συνεπώς, το μήνυμα δε χρειάζεται

· λογική συνοχή

· γλωσσική επάρκεια

· νοηματική αποτελεσματικότητα

· αιτιολόγηση

· αποδεικτικά στοιχεία – τεκμήρια.

Γι’ αυτό ο δέκτης αποδέχεται ακόμη και αντιφάσεις – ταυτολογίες – ανακολουθίες – παραλογισμούς – απουσία νοήματος / επιχειρημάτων κτλ.
Γ. Η πειθώ στον επιστημονικό λόγο.

Επιστημονικός λόγος:                           Ο επιστήμονας καλείται:

· περιγραφικός          (                - να περιγράψει

· ερμηνευτικός          (                - να ερμηνεύσει

· αποδεικτικός           (               - να πείσει

Άρα λόγος: α) απρόσωπος

                 β) αντικειμενικός

Γενικά: λογική χρήση της γλώσσας (όχι συγκινησιακή)
Χαρακτηριστικά του επιστημονικού Λόγου:

· Περιγραφικός

· Ερμηνευτικός

· Αποδεικτικός

· Απρόσωπος

· Αντικειμενικός

· Ειδικό Λεξιλόγιο / ορολογία

· -Λογική (και όχι συγκινησιακή) χρήση της γλώσσας: στήριξη σε έγκυρα στοιχεία – δεδομένα της έρευνας και σε επιχειρήματα – λογικούς συλλογισμούς (για προσεχτική τεκμηρίωση της κάθε άποψης)

· Κριτική στάση απέναντι στη βιβλιογραφία.

· Σαφήνεια – Ακρίβεια όρων, σκέψεων, τοποθετήσεων.

· Αυστηρή – σαφής δομή (λογική οργάνωση).

· Ύφος αυστηρό, τυπικό, ψυχρό, ακαδημαϊκό, ενίοτε εκλαϊκευτικό!
