Μορφές πειθούς
Εισαγωγική παρατήρηση 
Πέρα από τις γενικές τεχνικές που εφαρμόζονται σε όλα τα είδη του λόγου (τρόπους πειθούς) στην προσπάθεια να πείσουμε το ‘συνομιλητή’ μας για την αλήθεια των λεγομένων μας, υπάρχουν και οι επιμέρους – πιο εξειδικευμένες τεχνικές που αξιοποιούνται από συγκεκριμένες μορφές του λόγου όπως είναι ο διαφημιστικός – ο πολιτικός / εξουσιαστικός λόγος – και βέβαια ο επιστημονικός λόγος (στον οποίο εν μέρει υπάγεται και ο δοκιμιακός λόγος). Κάθε μία από τις μορφές αυτές του λόγου μεταχειρίζεται ένα πλήθος από υφολογικά γνωρίσματα, ανάλογα πάντα με τον επικοινωνιακό στόχο που εξυπηρετεί, με συνέπεια να μας επιτρέπει να κάνουμε λόγο για συγκεκριμένες πλέον μορφές πειθούς με μεγάλη μάλιστα αποτελεσματικότητα. Ακολουθεί η παράθεση των γνωρισμάτων που προσδιορίζουν κάθε μία από τις μορφές πειθούς που προαναφέρθηκαν.

► ΕΠΙΣΤΗΜΟΝΙΚΟΣ ΛΟΓΟΣ

a) Είναι λόγος περιγραφικός – ερμηνευτικός – αποδεικτικός. 

b) Είναι απρόσωπος και αντικειμενικός και στηρίζεται στη λογική και όχι στη συγκινησιακή χρήση της γλώσσας.

c) Παρουσιάζει αυστηρή δομή και διάρθρωση και μεγάλη κατά κανόνα συνοχή και υψηλή συνεκτικότητα. 

d) Μεταχειρίζεται ειδικό λεξιλόγιο – εξειδικευμένη ορολογία.
► ΔΙΑΦΗΜΙΣΤΙΚΟΣ ΛΟΓΟΣ 
1) Ο διαφημιστικός λόγος είναι κώδικας επικοινωνίας μεστός από υπαινιγμούς – αοριστία –αμφισημίες – πολυσημία – προθετικότητα.

2) Η διατύπωση χαρακτηρίζεται συχνά από λεκτικό πληθωρισμό (πλεονασμούς και υπερβολές).

3) Ο πομπός του μηνύματος μεταχειρίζεται περίτεχνα:

· Την τακτική της αντικατάστασης των ανθρωπίνων σχέσεων με πράγματα και

· Την τακτική της υποβολής (η διαφήμιση χαρακτηρίζεται συνήθως ‘υποβολιμαία’).
4) Οι τεχνικές με τις οποίες επιχειρείται η προσέλκυση του δέκτη είναι:

· Συνειρμός ιδεών

· Αναλυτική περιγραφή και επίδειξη των ιδιοτήτων του προϊόντος

· Επίκληση στην αυθεντία

· Επίκληση στο συναίσθημα (φόβο – ενοχή – ευθύνη – ευχαρίστηση κ.λπ)

· Επίκληση στη λογική (επιχειρήματα υπέρ του προϊόντος/σοφιστικά τεχνάσματα)

· Λανθάνων αξιολογικός χαρακτηρισμός (= λανθάνουσα/ ‘κρυμμένη’ αξιολόγηση που λειτουργεί δεσμευτικά για το δέκτη)

► ΠΟΛΙΤΙΚΟΣ ΛΟΓΟΣ
a) Χαρακτηρίζεται από λογική επιχειρηματολογία αλλα και έντονη συναισθηματική φόρτιση και ρητορεία.
b) Περιέχει – όπως και η διαφήμιση – λεκτικό πληθωρισμό (κατάχρηση συνωνύμων και πλεονασμούς).
c) Η διατύπωσή του είναι βεβαιωτική – δεοντολογική – θαυμαστική. 

d) Μεταχειρίζεται λέξεις με γιγάντια ηθική διάσταση και αξιολογικό βάρος.
e) Όταν παραποιεί τις έννοιες και στρεβλώνει τις αξίες επιχειρώντας την παραπλάνηση ή τον εκφοβισμό του ακροατηρίου, εκτρέπεται σε προπαγάνδα.
