4.1.2. Τα αγαθά – το καταναλωτικό πρότυπο.                                                              
Ερ. Να διακρίνετε τα αγαθά σε όλες τις δυνατές κατηγορίες.                            
Απ.                                                                                                                                    
Με βάση τις ποσότητες που βρίσκονται στη φύση διακρίνονται σε:                              
α. Ελεύθερα π. χ. φως του ήλιου, οξυγόνο της ατμόσφαιρας κλπ.                                  
β. Οικονομικά (βρίσκονται σε περιορισμένες ποσότητες και απαιτείται ανθρώπινη  
προσπάθεια για την παραγωγή τους π. χ. Όλα τα αγαθά που παράγει ο άνθρωπος.        
Τα οικονομικά αγαθά ή εμπορεύματα διακρίνονται:                                                       
Ι. Με βάση την υπόστασή τους σε :                                                                                
α. Υλικά όπως τρόφιμα, ρούχα κλπ.                                                                                 
β. Άυλα όπως υπηρεσίες.                                                                                                  
ΙΙ. Με βάση τη διάρκεια χρήσης τους διακρίνονται σε:                                                 
α. Διαρκή ( αυτά που μπορούν να χρησιμοποιηθούν πολλές φορές χωρίς να 
μεταβληθεί η φυσική τους υπόσταση) π. χ. έπιπλα, ηλεκτρικές συσκευές κλπ.              
β. Καταναλωτά ( αυτά που μπορούν να χρησιμοποιηθούν μία μόνο φορά για το 
σκοπό που έχουν παραχθεί) π. χ. τρόφιμα, ποτά, πρώτες ύλες.                                       
ΙΙΙ. Με βάση το σκοπό χρήσης τους διακρίνονται σε:                                                    
α. Κεφαλαιουχικά ( αυτά που χρησιμοποιούνται στην παραγωγική διαδικασία για την 
παραγωγή άλλων αγαθών) π. χ. μηχανήματα, κτίρια, εργαλεία, κλπ.                           
β. Καταναλωτικά ( αυτά που χρησιμοποιούνται για την άμεση ικανοποίηση των 
αναγκών των ανθρώπων) π. χ όλα τα αγαθά που υπάρχουν στο σπίτι μας.                     
Ερ. Τι ονομάζουμε καταναλωτικό πρότυπο μιας κοινωνίας ή ενός ατόμου;       
Απ.                                                                                                                                  
  –Είναι το σύνολο των καταναλωτικών συνηθειών μιας κοινωνίας ή ενός ατόμου.        
Ερ. Τι είναι διαφήμιση; Τι πρέπει να γνωρίζουμε γι’ αυτή;                                
Απ.                                                                                                                                 
   – Η διαφήμιση είναι μηχανισμός πληροφόρησης αλλά και χειραγώγησης των 
ανθρώπων.                                                                                                                        
Πρέπει μεταξύ άλλων να γνωρίζουμε ότι:                                                                        
α. Η διαφήμιση δημιουργεί πλασματικές ανάγκες. Η προσπάθεια να ικανοποιηθούν αυτές δημιουργεί άγχος, περισσότερη εργασία κλπ.                                                        
β. Ο κόσμος της διαφήμισης είναι εικονικός (όμορφος, δυνατός, φανταχτερός κλπ) και διαφέρει από τον πραγματικό κόσμο.                                                                         
γ. Η γλώσσα των Μ.Μ.Ε παρουσιάζει ιδιαιτερότητες και είναι σύνθετη.                       
Η γλώσσα της εικόνας συνοδεύεται από τη γλώσσα της μουσικής, του φωτισμού, της τεχνικής λήψης της κάμερας, σκηνικών, κοστουμιών, υποκριτικής κλπ.                        
δ. Κάθε άτομο/δέκτης αποκωδικοποιεί/ερμηνεύει με δικό του τρόπο το διαφημιστικό μήνυμα ανάλογα με την προσωπικότητα που έχει διαμορφώσει.                  
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