ΜΕΣΑ ΜΑΖΙΚΗΣ ΕΝΗΜΕΡΩΣΗΣ

Τεχνικά μέσα που απευθύνονται στο ευρύ κοινό και μεταδίδουν πληροφορίες σε μαζική κλίμακα με τη μορφή οπτικοακουστικών μηνυμάτων.

«μάζα»: ομοιομορφία στη σκέψη, αντιλήψεις, τρόπο ζωής - όχι ευδιάκριτα τα στοιχεία της προσωπικότητας.

                            Μ.Μ.Ε.


         Τύπος                  παραδοσιακά ηλεκτρονικά μέσα                                                Διαδίκτυο
- εφημερίδες                                                                                                

- περιοδικά

- έντυπα, αφίσες               ραδιόφωνο                    τηλεόραση                                              Η/Υ

ΓΡΑΠΤΟΣ ΛΟΓΟΣ       ΠΡΟΦΟΡΙΚΟΣ ΛΟΓΟΣ      ΕΙΚΟΝΑ- ΘΕΑΜΑ                            ΥΠΕΡΚΕΙΜΕΝΑ-ΥΠΕΡΜΕΣΑ                                                   

διάρκεια                          αμεσότητα                αναπαράσταση πραγματικότητας        παγκοσμιότητα

λεπτομέρειες                                                    ταχύτητα                                           πολυεπίπεδη  επικοινωνία

εμβάθυνση                                                       εφήμερος χαρακτήρας 
πολυπρόσωπη

επιμέλεια λόγου                                                απλή διατύπωση
εξατομικευμένη, ευέλικτη

                                      

     μελέτη               ενεργοποίηση φαντασίας     παθητική στάση                                 αλληλεπίδραση

(αναγνώστης)                  (ακροατής)                   (τηλεθεατής)                               (εναλλάξ πομπός και δέκτης)

« Η μαζική επικοινωνία δεν είναι ούτε καλή ούτε κακή`είναι απλώς μια δύναμη και, όπως οποιαδήποτε άλλη δύναμη, μπορεί να χρησιμοποιηθεί καλά ή άσχημα.»  Άλντους Χάξλεϋ (συγγραφέας)

« Όπως οι περισσότερες τεχνικές πρόοδοι, η υπερτελειοποίηση των μέσων επικοινωνίας αποτελεί ταυτόχρονα μια υπόσχεση ελευθερίας και μια απειλή καινούργιας δουλείας ». Μάριος Πλωρίτης (δημοσιογράφος

«Πριν λίγα χρόνια ακόμα όποιος ήθελε να πάρει την πολιτική εξουσία σε μια χώρα δεν είχε παρά να αποκτήσει τον έλεγχο του στρατού και της αστυνομίας. Σήμερα μια χώρα ανήκει σ` αυτόν που ελέγχει τα μέσα ενημέρωσης.»   Ουμπέρτο Έκο (συγγραφέας)

« Η άμεση επαφή με το γεγονός δεν υπάρχει πια.. Όλα μετατράπηκαν σε ένα τεράστιο παιχνίδι. ..Ανάμεσα σε μας και στην ύπαρξη, ανάμεσα σε σένα και σε μένα υπάρχει μια γραμμένη σελίδα, μια αιώνια αναμμένη οθόνη που παίρνει τη θέση της πραγματικότητας.». Φεντερίκο Φελλίνι (σκηνοθέτης)
« Προτείνω μια δράση που θα οδηγήσει το ακροατήριο στον έλεγχο του μηνύματος και των πολλαπλών δυνατοτήτων ερμηνείας. Προτείνω την επιστροφή στην ατομική ευθύνη. Μπρος στην ανώνυμη θεότητα της τεχνολογικής επικοινωνίας, η απάντησή μας θα μπορούσε να είναι: “ Όχι το Δικό σου αλλά το δικό μας θέλημα γενηθήτω”.   

                                                                                                                                                       Ουμπέρτο Έκο

ΥΠΕΡ

1. Αμεσότητα- αίσθηση συμμετοχής στα γεγονότα.  

2. Ταχύτητα στην ενημέρωση. 

3. Ευνοεί διακίνηση ιδεών και αλληλοκατανόηση λαών. 

4. Ψυχαγωγία- διασκέδαση

5. Διευκόλυνση της επαφής με τον πολιτισμό για τα λιγότερο μορφωμένα στρώματα του πληθυσμού. 

ΚΑΤΑ

1. Παθητικότητα, πνευματική αδράνεια: ο τηλεθεατής αποδέχεται τα μηνύματα άκριτα. 

2. Χρησιμοποίηση Μ.Μ.Ε. από κέντρα εξουσίας για χειραγώγηση των μαζών. (προπαγάνδα, πλύση εγκεφάλου)

3. Προβολή προσώπων ή προτύπων( π.χ. υπερκαταναλωτισμός, βία, κλπ)

4. Πολιτιστική κυριαρχία αναπτυγμένων χωρών στις αναπτυσσόμενες, αποδυνάμωση εθνικών πολιτισμών.

5. Φλυαρία για ανούσια θέματα- αποπροσανατολισμός του κοινού. 

6. Εσωστρέφεια, προβλήματα στις διαπροσωπικές σχέσεις, αποξένωση. 

7. Παράγοντας καθιστικής, ανθυγιεινής ζωής. 

8. Επικράτηση της εικόνας έναντι του λόγου: δυσκολία συγκέντρωσης, υποβάθμιση ή και αλλοίωση της γλώσσας 

9. Έλλειψη δημιουργικότερης αξιοποίησης ελεύθερου χρόνου. 

Κίνδυνος πολιτιστικής κυριαρχίας αναπτυγμένων χωρών  (σελ. 57)

· προβολή ξένων προϊόντων- καταναλωτισμός

· επιβολή ξένων προτύπων και αξιών

· αποδυνάμωση εθνικών ηθών και εθίμων

· παραφθορά και αλλοίωση τη γλώσσας 

· μίμηση της ξένης πολιτιστικής δημιουργίας (τέχνης)

υπονόμευση εθνικού πολιτισμού, πολιτιστική αλλοτρίωση

Η πολιτιστική επικυριαρχία είναι πιο ύπουλη από την πολιτική ή οικονομική , γιατί διαβρώνει από μέσα την αντίσταση των λαών (ιστορία, πολιτισμός, εθνική ταυτότητα) και τους καθιστά ευάλωτους στις διαθέσεις των ισχυρών.

Προσφορά Μ.Μ.Ε. στην αλληλοκατανόηση των λαών- προϋποθέσεις (σελ. 57)

· να παρουσιάζουν χωρίς προκατάληψη και εμπάθεια τα γνωρίσματα του άλλου λαού μέσα από καθημερινή ζωή, ήθη και έθιμα κλπ.

· προβολή της ιστορίας με αντικειμενικότητα, ιδιαίτερα όταν πρόκειται για λαούς με ιστορική αντιπαλότητα

· γνωριμία με τον πολιτισμό, την τέχνη , αξιόλογους ανθρώπους της συγκεκριμένης κουλτούρας.

· έμφαση σ` αυτά που ενώνουν κι όχι σ` αυτά που χωρίζουν τους λαούς.

Ο ρόλος του δασκάλου στην εποχή της υπερπληροφόρησης  (σελ. 58): εμψυχωτικός, καθοδηγητικός, υποστηρικτικός, ρυθμιστικός

1. Να εφοδιάσει τα παιδιά με μεθόδους επεξεργασίας και οργάνωσης της γνώσης.

2. Να τα βοηθήσει να αξιολογούν και να διακρίνουν το ουσιώδες από το επουσιώδες.

3. Να τα μάθει να αποκωδικοποιούν τις  πληροφορίες και να τις ερμηνεύουν.

4. Να τους διδάξει την κριτική σκέψη και το διάλογο.

5. Να τους εμφυσήσει μετριοπάθεια, σεβασμό στο συνάνθρωπο, αποδοχή της διαφορετικότητας και άλλες αρετές και να λειτουργήσει ως πρότυπο με το ζωντανό του παράδειγμα.

6. Να τους εμπνεύσει ενδιαφέρον και να τους δώσει κίνητρα για μάθηση.

7. Να ενθαρρύνει την αυτενέργειά τους και να τα εξοικειώσει με την ομαδοσυνεργατική μάθηση

Τα κατάλληλα εφόδια των νέων για τη χρήση των Μ.Μ.Ε (και όχι μόνο)
1. Κριτική σκέψη για προστασία από παραπληροφόρηση και σωστή αξιολόγηση των πηγών.

2. Ηθικές αρετές: σύνεση, μετριοπάθεια, νηφαλιότητα, ευγένεια, σεβασμός στη διαφορετικότητα, κοινωνική ευαισθησία, ανθρωπισμός, υπευθυνότητα

3. Μέτρο, αυτοπειθαρχία, αυτοέλεγχος, συγκέντρωση, προσοχή

4. Ευρύτερη πνευματική καλλιέργεια και καλή γλωσσική κατάρτιση

5. Επικοινωνιακές και ψηφιακές δεξιότητες.

6. Θετική και αισιόδοξη στάση απέναντι στη ζωή, αυτοπεποίθηση, ψυχική ανθεκτικότητα, επιμονή, αποφασιστικότητα, δυναμισμός

ΤΗΛΕΟΡΑΣΗ ΚΑΙ ΒΙΒΛΙΟ (σελ. 56)

Θετική συμβολή (διάδοση βιβλίου)

· Ειδικές εκπομπές για το βιβλίο ( νέες εκδόσεις, παρουσιάσεις βιβλίων, συζητήσεις, συνεντεύξεις με συγγραφείς κλπ)

· Προσεγμένη μεταφορά μυθιστορημάτων στην τηλεόραση ενθαρρύνει την ανάγνωση των λογοτεχνημάτων

· Προώθηση βιβλίων μέσα από ειδικά διαφημιστικά ή ενημερωτικά μηνύματα (π.χ. είδηση για έκθεση βιβλίου)

Αρνητική επίδραση (παραγκωνισμός βιβλίου)

· Κυριαρχία της εικόνας , πιο εύπεπτης από το γραπτό λόγο που απαιτεί χρόνο και συγκέντρωση

· Προβολή υλιστικών προτύπων σε βάρος των πνευματικών αναγκών του ανθρώπου

