

Ε π ι κ ο ι ν ω ν ί α  :  λόγος (προφορικός + γραπτός)

1.  εξηγούμε

*στηριζόμενοι στα πράγματα

*αντικειμενικά και αμερόληπτα

Στόχος : η παρουσίαση των πραγμάτων με σαφήνεια και ακρίβεια.

2. πείθουμε

*στηριζόμενοι στα πράγματα, αλλά από τη δική μας οπτική γωνία.

Στόχος :η πειθώ του συνομιλητή ή του αναγνώστη για την ορθότητα της άποψης μας.

Εξήγηση = 
παρουσίαση των πραγμάτων

Πειθώ = 

παρουσίαση των πραγμάτων + προσωπικής άποψης

Άρα στην πειθώ επιστρατεύουμε στρατηγικές/είδη πειθούς

· επίκληση στη λογική : επιστράτευση επιχειρημάτων και τεκμηρίων

· επίκληση στο συναίσθημα :χρήση συναισθηματικών τεχνασμάτων

· επίκληση στο ήθος του ομιλητή :σοφιστικά επιχειρήματα 

· επίκληση στην αυθεντία : σοφιστικά επιχειρήματα

Όταν ο στόχος μας είναι ιδιοτελής και αποβλέπει στο να πείσουμε τον συνομιλητή μας με κάθε μέσο, θεμιτό (επιχειρήματα, τεκμήρια, γεγονότα πραγματικά, αδιαμφισβήτητα στοιχεία) και αθέμιτο (συναισθηματικά τεχνάσματα, σοφιστικά επιχειρήματα, ανεξακρίβωτα και παραπλανητικά στοιχεία), τότε κάνουμε προπαγάνδα.

Α) ΕΠΙΚΛΗΣΗ ΣΤΗΝ ΛΟΓΙΚΗ

Τα μέσα πειθούς στα πλαίσια της επίκλησης στην λογική είναι τα :

1) Επιχειρήματα : δύο ή περισσότερες λογικές προτάσεις (προκείμενες) που στοχεύουν στην στήριξη ή στην ανατροπή μιας θέσης και που καταλήγουν σε ένα αιτιολογημένο συμπέρασμα.

2) Τεκμήρια : συγκεκριμένα στοιχεία που χρησιμοποιούνται από τον πομπό προκειμένου αυτός να στηρίξει τα επιχειρήματα του.

Είδη τεκμηρίων : 

*παραδείγματα 

*αλήθειες

*γεγονότα

*αυθεντίες

*στατιστικά στοιχεία

*δεδομένα /αποτελέσματα έρευνας

Συλλογισμός είναι η διαδικασία κλιμάκωσης των προκείμενων ώστε να καταλήξουν στο συμπέρασμα.

Η χρήση επιχειρημάτων και τεκμηρίων εξασφαλίζει αποτελεσματικότητα στην επικοινωνία. Ωστόσο, κάποιες φορές τα λεγόμενα μας εκφράζουν την προσωπική μας άποψη, δεν στηρίζονται σε αποδεικτική επιχειρηματολογία και αποτελούν ισχυρισμούς. Οι ισχυρισμοί στηρίζονται σε αναληθή επιχειρήματα και στην περίπτωση που ο ομιλητής τα χρησιμοποιεί εσκεμμένα, καταφεύγει στο σόφισμα, στο δικολαβισμό και στη στρεψοδικία.

*σόφισμα : λογικός φαινομενικά συλλογισμός που παραβιάζει την ειλικρίνεια της επικοινωνίας.

*δικολαβισμός : ψεύτικα επιχειρήματα που συσκοτίζουν την αλήθεια.

*στρεψοδικία : διαστροφή της αλήθειας των λεγομένων.

Ανάπτυξη επιχειρηματολογίας με 

ΠΑΡΑΓΩΓΙΚΗ ή ΕΠΑΓΩΓΙΚΗ μέθοδο

Διαφορά παραγωγικού και επαγωγικού συλλογισμού 

Παραγωγικός συλλογισμός

         Επαγωγικός συλλογισμός

*από το γενικό πάμε στο ειδικό
      *από το ειδικό πάμε στο γενικό

*οδηγεί σε βέβαια συμπεράσματα
      *οδηγεί σε πιθανά συμπεράσματα

σημείωση

Πρέπει να έχουμε υπόψη μας ότι η επαγωγή όσο και η παραγωγή είναι συμπληρωματικές λογικές διαδικασίες και -παρά τις διαφορές τους-εμφανίζονται πολύ συχνά μαζί στον προφορικό και στο γραπτό λόγο.

Παράδειγμα διάκρισης : 

1. Ξέρω ότι σήμερα θα μου τηλεφωνήσει ο Κώστας, γιατί είναι Σάββατο, και το Σάββατο, ως γνωστόν, πηγαίνουμε κινηματογράφο.

2. Το προηγούμενο Σάββατο πήγα στον κινηματογράφο με τον Κώστα, καθώς και τα τρία προηγούμενα Σάββατα. Τώρα που το σκέφτομαι, διαπιστώνω ότι από τα Χριστούγεννα πηγαίνουμε κάθε Σάββατο στον κινηματογράφο. Φαντάζομαι λοιπόν ότι και σήμερα, που είναι Σάββατο, θα πάω στον κινηματογράφο με τον Κώστα.

Ανάλυση παραδείγματος : 

Και στα δύο παραδείγματα το συμπέρασμα είναι ότι το πρόσωπο που μιλάει “θα πάει στον κινηματογράφο με τον Κώστα σήμερα”.

Το συμπέρασμα είναι βέβαιο στον παραγωγικό συλλογισμό (1), γιατί οι προκείμενες είναι αληθείς και συνδέονται λογικά με το συμπέρασμα (το τηλεφώνημα θα γίνει οπωσδήποτε σήμερα, γιατί, όπως ορίζεται ξεκάθαρα το Σάββατο πηγαίνουμε κινηματογράφο).

Αντίθετα, στον επαγωγικό συλλογισμό (2) το συμπέρασμα δεν είναι βέβαιο αλλά απλώς πιθανό, ακόμα και στην περίπτωση που οι προκείμενες είναι αληθείς και συνδέονται στενά με αυτό, γιατί το τηλεφώνημα είναι απλώς πιθανό να γίνει σήμερα, γιατί μπορεί να γίνει και οποιαδήποτε άλλη μέρα, αφού δεν ορίζεται ρητά σε καμιά προκείμενη ότι πρέπει να γίνει σήμερα.

ΕΓΚΥΡΟΤΗΤΑ, ΑΛΗΘΕΙΑ, ΟΡΘΟΤΗΤΑ ενός επιχειρήματος

Σε ένα επιχείρημα μπορούν να ελεγχθούν : 

1. η λογική του μορφή (εγκυρότητα): οι προκείμενες οδηγούν με λογική 



αναγκαιότητα σε ένα βέβαιο 




συμπέρασμα, δηλαδή το επιχείρημα 



είναι μεν σωστό από καθαρά 




συλλογιστική /τυπική άποψη, αλλά 



μπορεί να μην ανταποκρίνεται στην 



πραγματικότητα.

             π.χ.  1)
Οι άνθρωποι είναι θνητοί

          

Ο Σωκράτης είναι θνητός

        
               Άρα ο Σωκράτης είναι θνητός

                     2) 
 Όλοι οι άνθρωποι είναι Ασιάτες

       

Οι Ευρωπαίοι είναι άνθρωποι,

  

Άρα οι Ευρωπαίοι είναι Ασιάτες 

2. η αλήθεια του περιεχομένου : 
οι προκείμενες και το συμπέρασμα 



πρέπει να ανταποκρίνονται στην 



πραγματικότητα (αληθείς 




κρίσεις / προτάσεις), δηλαδή το 



επιχείρημα να είναι σωστό από 



άποψη περιεχομένου.

3. η ορθότητα :


το επιχείρημα πρέπει να είναι 



συγχρόνως έγκυρο και αληθές για να 



είναι ορθό. Όταν συνδυάζει 




εγκυρότητα και αλήθεια τότε λέμε 



ότι έχουμε έναν λογικώς ορθός 



συλλογισμός.

  
  π.χ.        Η αλήθεια είναι αρετή

 

Κάθε αρετή προάγει τον κοινωνικό 

βίο.

 

Άρα η αλήθεια προάγει τον 


κοινωνικό βίο.

ΠΑΡΑΛΟΓΙΚΟΙ ΣΥΛΛΟΓΙΣΜΟΙ

Οι συλλογισμοί /επιχειρήματα που εξωτερικά παρουσιάζουν πολλές ομοιότητες με τους έγκυρους συλλογισμούς αλλά παραβαίνουν κάποιον από τους κανόνες της εγκυρότητας, της αλήθειας ή της ορθότητας λέγονται :  

· παραλογισμοί : όταν γίνονται ασυνείδητα και οφείλονται σε λογικά σφάλματα

· σοφίσματα : όταν γίνονται συνειδητά και έχουν πρόθεση εξαπάτησης.

π.χ. 
Ο χρυσός είναι μέταλλο


Η σιωπή είναι χρυσός 


Άρα η σιωπή είναι μέταλλο

Παραλογισμός : οι προκείμενες είναι αληθείς και το συμπέρασμα ψευδές.

Β) ΕΠΙΚΛΗΣΗ ΣΤΟ ΣΥΝΑΙΣΘΗΜΑ (του δέκτη)

Τα μέσα πειθούς σε αυτόν τον τρόπο πειθούς είναι : 

1. η αφήγηση

2. η περιγραφή

3. το χιούμορ

4. η ειρωνεία

σημείωση

Καθημερινά γινόμαστε μάρτυρες φαινομένων κατάχρησης της “επίκλησης στο συναίσθημα του δέκτη” από αδίστακτους ρήτορες (πολιτικούς, δημοσιογράφους, διαφημιστές κτλ.) που καταφεύγουν στην κινδυνολογία για να πετύχουν το σκοπό τους, π.χ. η κινδυνολογία  των πολιτικών της εκάστοτε αντιπολίτευσης ότι οι πολιτικοί του κυβερνώντος κόμματος έχουν καταστρέψει την Ελλάδα, οι πομπώδεις τίτλοι των εφημερίδων, που συχνά πραγματικά τρομοκρατούν τον κόσμο προκειμένου να ανέβουν οι πωλήσεις τους κτλ.

Γ) ΕΠΙΚΛΗΣΗ ΣΤΟ ΗΘΟΣ (του πομπού)

Ο πομπός προσπαθεί να πείσει τον δέκτη ότι μπορεί να τον εμπιστευτεί γιατί:


*διακρίνεται για την ηθική του συμπεριφορά, δηλαδή είναι αξιόπιστο πρόσωπο, τίμιο και ειλικρινές.


*κατέχει πλήρως το θέμα.


*η διαφωνία του βρίσκεται στο επίπεδο των απόψεων και όχι του προσωπικού ανταγωνισμού, δηλαδή το θέμα που τίθεται δεν είναι ποιος θα υπερισχύσει αλλά ποια άποψη θα υπερισχύσει.

Σε αυτού του είδους τον τρόπο πειθούς εντάσσεται και η “επίθεση στο ήθος του αντιπάλου”. 

Εδώ ο πομπός, αντί να προσπαθήσει να ανασκευάσει τα επιχειρήματα του αντιπάλου του ή να ισχυροποιήσει τα δικά του, για να γίνουν πιο πειστικά, κάνει μια επίθεση στο ήθος του συνομιλητή του, αναφερόμενος στο χαρακτήρα του και σε συγκεκριμένα περιστατικά της ιδιωτικής του ζωής (αληθινά ή παραποιημένα) που είναι ενδεικτικά, κατά τον πομπό, τόσο του τρόπου που σκέφτεται και κινείται ο συνομιλητής του όσο και της αναξιοπιστίας του.

Δ) ΕΠΙΚΛΗΣΗ ΣΤΗΝ ΑΥΘΕΝΤΙΑ

Ο πομπός για να ισχυροποιήσει την θέση που προβάλλει, αναφέρεται σε κάποιο πρόσωπο γνωστό και αποδεκτό, το οποίο θεωρείται αυθεντία στο θέμα αυτό και έχει γνώμη σύμφωνη με τον ίδιο. Ωστόσο, απαιτείται προσοχή και σύνεση στην αυθεντία που θα επικαλεστούμε (συχνά επικαλούμαστε πρόσωπα που είναι μεν αυθεντίας στον τομέα τους αλλά όχι στο θέμα μας) και δεν πρέπει να γίνεται κατάχρηση στις επικλήσεις αυθεντίας, όπως συμβαίνει πολλές φορές προκειμένου ο πομπός να καλύψει την απουσία ή την αδυναμία των επιχειρημάτων.

