
1

ΕNOTHTA 16

∆ΙΑΦΗΜΙΣΗ

Β΄ Γυµνασίου

Διαφήμιση
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ΚΕΙΜΕΝΟ 1
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ΚΕΙΜΕΝΟ 2
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ΚΕΙΜΕΝΟ 3



• Στις µέρες µας διαφηµίσεις υπάρχουν παντού: στις εφηµερίδες,

στα περιοδικά, στο ραδιόφωνο, στην τηλεόραση, στους τοίχους (αφίσες).

• Η διαφήµιση δίνει πληροφορίες, ενηµερώνει για τα προϊόντα που υπάρχουν

στην αγορά. Προσπαθεί όµως συγχρόνως να πείσει τον καταναλωτή να

τα αγοράσει. Άραγε λέει όλη την αλήθεια; Μήπως µιλάει µόνο για

τα πλεονεκτήµατα ενός προϊόντος και καθόλου για τα µειονεκτήµατα;

• Η έντυπη διαφήµιση αποτελείται πιο συχνά από:

� Μια εικόνα (φωτογραφία ή σκίτσο).

� Το όνοµα του προϊόντος π.χ. γιαούρτι Τοτάλ

� Τη "φίρµα" ή "µάρκα" του προϊόντος π.χ. ΦΑΓΕ, ΕΒΓΑ.

� Ένα "σλόγκαν", δηλαδή µια µικρή φράση που µας τραβάει αµέσως

την προσοχή, έξυπνη, διασκεδαστική, εύκολη να τη θυµόµαστε και να

την επαναλαµβάνουµε. Μιλάει συνήθως για το σηµαντικότερο προσόν

του προϊόντος.

� Ένα κείµενο που σχολιάζει ή περιγράφει το προϊόν (περιγραφικό κείµενο).

• Πολλές φορές εκτός από το σλόγκαν εµφανίζεται στις διαφηµίσεις και µια

άλλη σύντοµη φράση, ένας τίτλος, στο πάνω µέρος συνήθως της διαφήµισης,

για να τραβήξει το ενδιαφέρον του καταναλωτή.

• Σε µια διαφήµιση δεν υπάρχουν πάντα όλα τα παραπάνω στοιχεία. Μπορεί

να υπάρχει µόνο η εικόνα και το όνοµα του προϊόντος ή το σλόγκαν κτλ.

• Στα διαφηµιστικά κείµενα χρησιµοποιείται πολύ συχνά η προστακτική

έγκλιση, αφού βασικός στόχος των διαφηµίσεων είναι να προσπαθήσει

να κάνει τον καταναλωτή να αγοράσει το προϊόν που διαφηµίζεται.

A. Τι είναι η διαφήµιση και πώς φτιάχνεται.
1ο µέρος
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1. Παρατηρήστε τις διαφηµίσεις 1 – 3

• Ποιο προϊόν διαφηµίζει κάθε µία από αυτές;

• Ποιο είναι το όνοµά του; Ποια η µάρκα του; (Αν υπάρχει.)

• Ποιο είναι το "σλόγκαν"; Υπάρχει και περιγραφή;

2. Ποια διαφήµιση παρουσιάζει το προϊόν χωρίς περιγραφικό κείµενο; Γιατί

ο διαφηµιστής διάλεξε αυτό τον τρόπο; Ποιος είναι εδώ ο ρόλος της εικόνας;

3. Ποια σας αρέσει περισσότερο; Γιατί;

4. Παρατηρήστε τη διαφήµιση 3. Τι σχέση υπάρχει µεταξύ του σλόγκαν,

της εικόνας και του προϊόντος που διαφηµίζεται;
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ΚΕΙΜΕΝΟ 4Α

ΚΕΙΜΕΝΟ 4Β
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ΚΕΙΜΕΝΟ 5Α
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ΚΕΙΜΕΝΟ 5Β



10

ΚΕΙΜΕΝΟ 5Γ
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ΚΕΙΜΕΝΟ 5∆



1. Παρατηρήστε τις διαφηµίσεις 4α και 4β. Τι σας θυµίζει το σλόγκαν; Γιατί

το διάλεξε ο διαφηµιστής;

2. Τώρα παρατηρήστε τις διαφηµίσεις 5α - 5δ. Ποια λέξη του κειµένου ή

του σλόγκαν έχει σχέση µε την εικόνα και δείχνει τη βασική ιδέα

της διαφήµισης; Ποια είναι αυτή;

3. Παρατηρήστε τις διαφηµίσεις 4α, και 5α - 5δ: Με ποιο τρόπο

χρησιµοποιούνται σ' αυτές η παροµοίωση και η µεταφορά;

4. Βρείτε στα σλόγκαν ή στα κείµενα των διαφηµίσεων 5α, 5γ, 5δ τα ρήµατα

που είναι σε προστακτική έγκλιση. Πιστεύετε ότι η προστακτική των ρηµάτων

στις διαφηµίσεις µας προτείνει να κάνουµε κάτι ή µας δίνει εντολή;

5. Ξαναγράψτε τα σλόγκαν των ίδιων διαφηµίσεων αλλάζοντας την έγκλιση

των ρηµάτων από προστακτική σε υποτακτική. Υπάρχει κάποια διαφορά

στη σηµασία τους;

6. Φανταστείτε ένα προϊόν που θα θέλατε να διαφηµίσετε. Κόψτε από περιοδικά

φωτογραφίες και γράµµατα και φτιάξτε τη διαφήµισή σας µε χαρτοκολλητική

εργασία συµπληρώνοντας το όνοµα του προϊόντος, τη µάρκα του, ένα σλόγκαν

και ένα κείµενο περιγραφής.

A. Τι είναι η διαφήµιση και πώς φτιάχνεται.

12

2ο µέρος



13

ΚΕΙΜΕΝΟ 6Α
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ΚΕΙΜΕΝΟ 6Β
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ΚΕΙΜΕΝΟ 6Γ



1. ∆ιαβάστε το περιγραφικό κείµενο της διαφήµισης 6α και απαντήστε

στις ερωτήσεις:

• Τι εννοούµε µε τον όρο «υποθαλάσσια ζωή»; Κοιτάξτε το λεξικό σας.

• Βρείτε στην εγκυκλοπαίδεια πληροφορίες για τα ζώα που µιλάει το κείµενο

(λεοπάρδαλη του χιονιού, πάντα (panda), θηλαστικά).

• Τι σχέση υπάρχει µεταξύ του είδους που διαφηµίζεται, του σλόγκαν και

της εικόνας; Γιατί ο διαφηµιστής επέλεξε αυτό τον τρόπο για να διαφηµίσει

τη συγκεκριµένη µάρκα ρολογιού;

2. Στο διαφηµιστικό κείµενο υπάρχει ο παρακείµενος ενεργητικής φωνής

«έχει αφιερώσει» του ρήµατος «αφιερώνω». Ο παρακείµενος, δηλαδή,

σχηµατίζεται από το ρήµα «έχω» και έναν άκλιτο τύπο του ρήµατος

µε κατάληξη -σει (π.χ. έχω χάσει).

[Με τον ίδιο τρόπο περίπου σχηµατίζεται και ο υπερσυντέλικος (είχα χάσει)

και ο συντελεσµένος µέλλοντας (θα έχω χάσει)].

• Το ίδιο γίνεται και στην παθητική φωνή (κατάληξη -θει π.χ. έχω χαθεί,

είχα χαθεί, θα έχω χαθεί) .

Ο παρακείµενος παθητικής φωνής όµως σχηµατίζεται και µε άλλο τρόπο: µε το βοη-

θητικό ρήµα «είµαι» και τη µετοχή παθητικού παρακειµένου του ρήµατος.

Στο ρήµα «χάνοµαι» για παράδειγµα ο παθητικός παρακείµενος είναι: έχω χαθεί και

είµαι χαµένος.

[Το ίδιο περίπου γίνεται και για τον υπερσυντέλικο (ήµουν χαµένος) και το συντελε-

σµένο µέλλοντα (θα είµαι χαµένος)].

A. Τι είναι η διαφήµιση και πώς φτιάχνεται.
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3ο µέρος



Αλλάξτε στο παρακάτω κείµενο τα υπογραµµισµένα ρήµατα βάζοντας

στη θέση του παθητικού παρακειµένου τον άλλο τύπο του:

«Οι πόρτες του σχολείου είναι ανοιγµένες από τις οχτώ το πρωί. Με το χτύπηµα του

κουδουνιού τα παιδιά είναι παραταγµένα στις σειρές τους. Όταν ανεβαίνουν στις

τάξεις, σε λίγα λεπτά, τα βιβλία είναι ανοιγµένα, η ηµεροµηνία είναι γραµµένη στον

πίνακα και οι µαθητές είναι προετοιµασµένοι για το µάθηµα.»

..............................................................................................................................................

..............................................................................................................................................

..............................................................................................................................................

..............................................................................................................................................

..............................................................................................................................................

..............................................................................................................................................

.........................................................................................................................

Συγκρίνοντας τα δύο κείµενα παρατηρείτε κάποια διαφορά στο νόηµα τους;

3. Παρατηρήστε τη διαφήµιση 6β.

• Ξέρετε τι σηµαίνει «rafting» στα ελληνικά;

• Βρείτε στο χάρτη τα µέρη για τα οποία µιλάει το κείµενο της διαφήµισης.

• Αν θέλατε να επικοινωνήσετε για να πάρετε πληροφορίες για κάποιο από

τα προγράµµατα της συγκεκριµένης εταιρείας, τι ερωτήσεις θα κάνατε;

4. ∆ιαβάστε το περιγραφικό κείµενο της διαφήµισης 6γ.

• Πώς φτιάχνεται το κρασί που διαφηµίζεται;

• Γιατί η διαφήµιση στηρίζεται στην ιδέα των θεών που πίστευαν οι αρχαίοι

έλληνες;

• Πού κατοικούσαν αυτοί οι θεοί, ξέρετε;
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ΚΕΙΜΕΝΟ 7Α
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ΚΕΙΜΕΝΟ 7Β
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ΚΕΙΜΕΝΟ 8Α
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ΚΕΙΜΕΝΟ 8Β
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ΚΕΙΜΕΝΟ 8Γ



1. Στις διαφηµίσεις 7α-7γ σβήστηκαν κατά λάθος κάποια από τα κείµενα.

Τι λείπει; Σκεφτείτε ποιος θα µπορούσε να είναι ο τίτλος, το σλόγκαν και

το περιγραφικό κείµενο (ή κάποιο από τα τρία π.χ. το σλόγκαν). Σκεφτείτε

ότι θα πρέπει να ταιριάζουν µε τη βασική ιδέα της διαφήµισης, όπως φαίνεται

στην εικόνα. (Ποια έγκλιση χρησιµοποιείται περισσότερο στα διαφηµιστικά

κείµενα; Χρησιµοποιήστε όσο το δυνατόν περισσότερο την προστακτική

έγκλιση.)

2. Φανταστείτε ότι είστε διαφηµιστές και πρέπει να ετοιµάσετε µια διαφήµιση για

κάποιο από τα είδη των κειµένων 8α-8γ. ∆ιαλέξτε ένα από αυτά και σκεφτείτε

πού θα στηρίξετε τη διαφήµισή σας. Σε τι περιβάλλον ("φόντο") θα

το παρουσιάζατε; Θα υπάρχουν πρόσωπα στη διαφήµιση; Ποια και πώς

θα είναι αυτά; ∆ίπλα σε ποια άλλα αντικείµενα θα το παρουσιάζατε;

Το σλόγκαν που θα φτιάξετε ποια σχέση θα έχει µε την εικόνα ή µε το όνοµα

του προϊόντος;

3. Μαγνητοφωνήστε κάποιες διαφηµίσεις από το ραδιόφωνο. Ακούστε τες µέσα

στην τάξη. Ποιες είναι οι διαφορές τους µε τις διαφηµίσεις που βρίσκουµε

στις εφηµερίδες και τα περιοδικά;

4. Περιγράψτε µια διαφήµιση από την τηλεόραση στους συµµαθητές σας.

Ποιες είναι οι διαφορές σ' αυτή την περίπτωση;

5. Αλλάξτε τώρα τη διαφήµιση που φτιάξατε (εργ. 2), για να ακουστεί από

το ραδιόφωνο και περιγράψτε πώς θα την παρουσιάζατε στην τηλεόραση.

Φανταστείτε στη συνέχεια ότι είστε ηθοποιοί και παρουσιάζετε τη διαφήµιση

πρώτα από το ράδιο και µετά από την τηλεόραση. Για να δείτε πόσο καλά

παίξατε το ρόλο σας, µαγνητοφωνήστε, αν είναι δυνατόν, την παρουσίασή σας

και ακούστε την.

A. Τι είναι η διαφήµιση και πώς φτιάχνεται.
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4ο µέρος
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ΚΕΙΜΕΝΟ 9Α

Έψιλον τ.555
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ΚΕΙΜΕΝΟ 9Β

Έψιλον τ.579

Tαχυδρόµος τ.115
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ΚΕΙΜΕΝΟ 9Γ

Έψιλον τ.555
Έψιλον τ.579

Έψιλον τ.590

Έψιλον τ.590
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ΚΕΙΜΕΝΟ 10

Κλικ ν.47
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ΚΕΙΜΕΝΟ 11

Το ξάφνιασµα της Citroen. Aνοίγεις την πόρτα και αρχίζει η αναζήτηση των µυστικών της κατασκευής.

Το επίπεδο πάτωµα επιτρέπει την εύκολη µετακίνηση των επιβατών και τη φόρτωση των αντικειµέ-

νων. Τα καθίσµατα βγαίνουν, ενώ το πίσω κεντρικό κάθισµα µετατοπίζεται κατά 14 εκ.

Πολλές θήκες και αποθηκευτικοί χώροι. Οι Γάλλοι σκέφτηκαν µέχρι τα ψώνια από το σούπερ µάρκετ.

Ένα πτυσσόµενο κυλιόµενο καροτσάκι υπάρχει στο πορτ µπαγκάζ, έτοιµο για κάθε µεταφορά! Εντυ-

πωσιακό ταµπλό, το οποίο φιλοξενεί το λεβιέ των ταχυτήτων. Το χειρόφρενο βρίσκεται δίπλα από το κά-

θισµα του οδηγού.

Οι προβολείς µένουν αναµµένοι για 1 λεπτό µετά το κλείσιµο του κινητήρα κ.ά. Το Citroen Xzara Pi-

casso διατίθενται µε δύο κινητήρες: 1.600 κ.εκ., 90 ίπποι και 1.800 κ.εκ., 117 ίπποι. Ευχάριστο στην

οδήγηση, ασφαλές, µε καλή ηχοµόνωση και δυνατά φρένα.
Κλικ ν.20
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ΚΕΙΜΕΝΟ 12



Τα περιοδικά παρουσιάζουν συχνά στις τελευταίες σελίδες τους καινούρια προϊόντα

όχι όµως µε τη µορφή της διαφήµισης αλλά µε ένα περιγραφικό-ενηµερωτικό κεί-

µενο.

1. Τα ρήµατα της παρουσίασης 9α του προϊόντος «Ηλεκτρική συσκευή TEFAL

VERSALIO» βρίσκονται στην οριστική έγκλιση. Η οριστική έγκλιση φανερώνει

ότι αυτό που σηµαίνει το ρήµα είναι πραγµατικό και σίγουρο.

∆ιαβάστε την παρουσίαση και ξαναγράψτε την αλλάζοντας τα ρήµατα της πρώτης

πρότασης, που βρίσκονται σε οριστική έγκλιση, στο β΄ πρόσωπο πληθυντικού της

προστακτικής αορίστου.

Μετά τις αλλαγές που κάνατε σκεφτείτε ποια είναι η σηµασία των ρηµάτων του κει-

µένου σας που βρίσκονται στην προστακτική. Ποιες διαφορές παρατηρείτε στη σηµα-

σία των δυο κειµένων; Θα µπορούσε το δεύτερο να χρησιµοποιηθεί ως κείµενο

διαφήµισης;

2. Σε ποια έγκλιση βρίσκονται τα ρήµατα της παρουσίασης 9β «Η αυθεντική

µπάλα του WORLD CUP»; Φτιάξτε από την παρουσίαση µια διαφήµιση

χρησιµοποιώντας προστακτική έγκλιση, όπου είναι δυνατόν.

Θα χρησιµοποιήσετε όλα τα στοιχεία του κειµένου; Πρέπει να διαλέξετε όσα

σας χρειάζονται για την διαφήµισή σας.

3. - Οι µετοχές είναι οι λέξεις που έχουν κατάληξη -µένος, -µένη,-µένο και -οντας

ή -ώντας. Οι µετοχές µε κατάληξη -µένος, -µένη, -µένο κλίνονται σαν επίθετα.

Οι µετοχές µε κατάληξη -οντας και -ώντας δεν κλίνονται καθόλου.

- Η µετοχή είναι και επίθετο και ρήµα. Ως επίθετο έχει γένος, αριθµό και

πτώση (εργαζόµενη, σχεδιασµένα). Ως ρήµα έχει φωνή, διάθεση και χρόνους.

- Μετοχή έχουν:

1. Ο ενεστώτας στην ενεργητική φωνή (τρώγοντας, τραγουδώντας) και πιο

σπάνια στην παθητική φωνή (εργαζόµενη).

2. Ο παρακείµενος στην παθητική φωνή (σχεδιασµένα, επεξεργασµένα)

A. Τι είναι η διαφήµιση και πώς φτιάχνεται.
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5ο µέρος



α. ∆ιαβάστε την παρουσίαση προϊόντων, κείµενο 9α, µε τίτλο «Χειµωνιάτικα

µαγειρέµατα» και βάλτε στη θέση της προστακτικής τη µετοχή των ρηµάτων.

Για παράδειγµα, η φράση «Απολαύστε τις µέρες…» θα γίνει «Απολαµβάνοντας

τις µέρες…». Θα µπορούσατε να χρησιµοποιήσετε τις φράσεις µε τις µετοχές

σε διαφηµιστικό κείµενο;

β. ∆ιαβάστε το κείµενο 9β µε τίτλο «Πετρολανός»

1. Υπογραµµίστε τις µετοχές. Ποιες από αυτές τις µετοχές έχουν πτώση,

αριθµό και γένος και ποιες όχι; Ποιος είναι ο χρόνος των µετοχών αυτών;

2. Ξαναγράψτε το παραπάνω κείµενο βάζοντας στη θέση των µετοχών

φυτεµένα, προσεγγίζοντας και συνοδεύοντας τις φράσεις:

«που είναι φυτεµένα», «καθώς προσεγγίζουµε», «ενώ συνοδεύουµε»

αντίστοιχα.

Τι παρατηρείτε; Αλλάζει το νόηµα; Ποιες από αυτές τις µετοχές φανερώνουν

χρόνο;

3. Παρατηρήστε τις καταλήξεις των µετοχών προκαλώντας, συνεχίζοντας,

προσεγγίζοντας και συνοδεύοντας. Όταν τονίζεται η κατάληξη τότε γράφεται

µε ωµέγα (-ώ) ενώ όταν δεν τονίζεται τότε γράφεται µε όµικρον (-ο).

Συµπληρώστε µε -ο ή -ώ -:

Οι αγρότες περνούν το χρόνο τους καλλιεργ _ ντας τα κτήµατα τους και

περιµέν _ ντας τη σοδειά τους. Ξυπν _ ντας νωρίς το πρωί και τρώγ _

ντας βιαστικά το πρωινό τους ξεκινούν για τα χωράφια τρέχ _ ντας. Το

φθινόπωρό τους περνά περιµέν _ ντας τις βροχές και ο χειµώνας τους

αγωνι _ ντας για τις κακοκαιρίες. Η άνοιξη τούς βρίσκει δουλεύ _ ντας

να µαζεύουν τους καρπούς τους. Τέλος, το καλοκαίρι ξεκουράζονται

απολαµβάν _ ντας τα έργα τους.
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4. Παρατηρήστε τις παρουσιάσεις του κειµένου 9γ και φτιάξτε από όποια σας

αρέσει περισσότερο µια διαφήµιση.

5. Κάντε το ίδιο µε την παρουσίαση 10 του αυτοκινήτου. Σκεφτείτε πρώτα ποιες

από τις πληροφορίες που δίνει το κείµενο είναι απαραίτητες για τη διαφήµισή

σας και πώς από αυτές θα φτιάξετε το σλόγκαν και το περιγραφικό κείµενο,

έτσι ώστε να τραβήξετε µε έξυπνο τρόπο την προσοχή του αναγνώστη

στα ιδιαίτερα προσόντα του προϊόντος. Για να βοηθηθείτε, προσέξτε

το διαφορετικό τρόπο µε τον οποίο παρουσιάζεται το ίδιο αυτοκίνητο σε µια

παρουσίαση και σε µια διαφήµιση (κείµενα 11, 12).
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ΚΕΙΜΕΝΟ 13Α



35

ΚΕΙΜΕΝΟ 13Β
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ΚΕΙΜΕΝΟ 13Γ
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ΚΕΙΜΕΝΟ 13ΕΚΕΙΜΕΝΟ 13∆

ΚΕΙΜΕΝΟ 13ΖΚΕΙΜΕΝΟ 13ΣΤ



Ι. Οι στόχοι της διαφήµισης

� Κάποια προϊόντα πουλιούνται µόνο σε άντρες, κάποια άλλα µόνο

σε γυναίκες ή σε παιδιά, σε όσους ασχολούνται µε τους υπολογιστές ή έχουν

κάποια ειδικά ενδιαφέροντα.

Εποµένως οι διαφηµίσεις αυτών των προϊόντων έχουν ως στόχο κάποιους

συγκεκριµένους αγοραστές κάθε φορά.

• Παρατηρήστε τις διαφηµίσεις 13α-13ζ.

• Σε ποιους απευθύνεται η καθεµιά; Από πού το καταλαβαίνετε;

Β. Πώς λειτουργεί η διαφήµιση
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ΚΕΙΜΕΝΟ 14Α
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ΚΕΙΜΕΝΟ 14Β
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ΚΕΙΜΕΝΟ 14∆
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ΚΕΙΜΕΝΟ 14Ε



ΙΙ. ∆ιαφηµιστικές εκστρατείες

� Άλλα προϊόντα πουλιούνται όλο το χρόνο και άλλα κυρίως κάποιες εποχές,

π.χ. στην αρχή του σχολικού έτους (σχολικά είδη), το καλοκαίρι (κλιµατιστικά,

παγωτά), στις µεγάλες γιορτές (διάφορα δώρα) κτλ. Στη διάρκεια αυτών των

εποχών οργανώνονται από τις εταιρείες διαφηµιστικές εκστρατείες

(«καµπάνιες»). Επιµένουν δηλαδή ιδιαίτερα στη διαφήµιση καινούριων

προϊόντων που οπωσδήποτε θα αγοραστούν αυτές τις εποχές, έτσι ώστε

να ξεπεράσουν σε πωλήσεις τους ανταγωνιστές τους (αυτούς που παράγουν

ίδια ή ανάλογα προϊόντα άλλης µάρκας).

1. Παρατηρήστε τις διαφηµίσεις 14α-14ε

Τα περιοδικά που περιείχαν αυτές τις διαφηµίσεις κυκλοφόρησαν τους µήνες

∆εκέµβριο και Αύγουστο.

Μπορείτε να αντιστοιχίσετε τον αριθµό κάθε διαφήµισης µε το µήνα

που νοµίζετε ότι παρουσιάστηκε στα περιοδικά;

Γιατί νοµίζετε ότι επιλέχθηκε κάθε περίοδος - εποχή του χρόνου

για να διαφηµιστεί το συγκεκριµένο προϊόν;

2. Φανταστείτε και φτιάξτε διαφηµίσεις, αφού χωριστείτε σε οµάδες

(κάθε οµάδα θα αναλάβει να σχεδιάσει µία από τις παρακάτω διαφηµίσεις):

• για παγωτά που θα κυκλοφορήσουν στην αρχή του καλοκαιριού, µε νέες

γεύσεις και εµφάνιση, που δεν έχετε ξαναδοκιµάσει

• για σχολικά είδη στην αρχή του φθινοπώρου που δεν έχουν κυκλοφορήσει

ποτέ µέχρι τώρα

• για παιχνίδια στις γιορτές, εντελώς πρωτότυπα, που θα επιθυµούσατε

να υπήρχαν.

Β. Πώς λειτουργεί η διαφήµιση
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Σκεφτείτε ότι ο στόχος της διαφήµισής σας είναι τα παιδιά. Τι θα τους άρεσε; Πώς

θα τους δηµιουργήσετε την επιθυµία να αγοράσουν τα προϊόντα; Σε τι φόντο θα τα

δείχνατε;

• Θα υπάρχουν πρόσωπα στη διαφήµιση; Αν ναι, πώς θα είναι η εµφάνισή τους

και η έκφραση του προσώπου τους;

• Σχεδιάστε τις εικόνες ή κόψτε διαφηµίσεις από περιοδικά και κάντε

χαρτοκολλητική εργασία για να δηµιουργήσετε την εικόνα σας, αφού διαλέξετε

τα κοµµάτια που σας χρειάζονται. Ετοιµάστε τίτλο, σλόγκαν, περιγραφικό

κείµενο και προσθέστε τη µάρκα του προϊόντος.
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3. Σκεφτείτε και φτιάξτε διαφηµίσεις για δώρα για τη Γιορτή του ∆ασκάλου.
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ΚΕΙΜΕΝΟ 15Α
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ΚΕΙΜΕΝΟ 15Β
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ΚΕΙΜΕΝΟ 15Γ
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ΚΕΙΜΕΝΟ 15∆
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ΚΕΙΜΕΝΟ 15Ε
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ΚΕΙΜΕΝΟ 15ΣΤ
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ΚΕΙΜΕΝΟ 15Ζ
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ΚΕΙΜΕΝΟ 15Η
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ΚΕΙΜΕΝΟ 15Θ



56

ΚΕΙΜΕΝΟ 15Ι



ΙΙΙ. ∆ιαφήµιση και ανθρώπινες επιθυµίες

� Ο διαφηµιστής, προκειµένου να πείσει τους αγοραστές να προτιµήσουν το προϊόν

µιας εταιρείας και όχι το ίδιο προϊόν µιας άλλης ανταγωνίστριας εταιρείας, επιµένει

σε µια ιδιαίτερη πλευρά του προϊόντος («θέµα»). Για να το πετύχει αυτό, βασίζεται

και απευθύνεται στις βαθύτερες επιθυµίες του καθενός µας:

• Επιθυµία νεότητας - οµορφιάς

• Επιθυµία ζωτικότητας - υγείας

• Επιθυµία ελευθερίας

• Επιθυµία επιστροφής στη φύση - προστασίας του περιβάλλοντος

• Επιθυµία χαράς - διασκέδασης

• Επιθυµία πολυτέλειας - πλούτου

• Επιθυµία δυναµισµού - περιπέτειας

• Επιθυµία για το καινούριο, το µοντέρνο

• Επιθυµία για σωστή µητρική φροντίδα

• Επιθυµία να ξεχωρίζει από τους υπόλοιπους κτλ.

� Ο διαφηµιστής, ανάλογα µε τους αγοραστές στους οποίους απευθύνεται, συνδέει

το προϊόν µε κάποιο από αυτά τα «θέµατα». Έτσι δίνει µόνο µια συγκεκριµένη ει-

κόνα του προϊόντος, αλλά δε δίνει καµιά πληροφορία για την τιµή, την ποιότητα ή τη

σύνθεση του προϊόντος. (Αν αλλάξουµε σε µια διαφήµιση την εικόνα του προϊόντος

µε την εικόνα ενός ανάλογου άλλης µάρκας π.χ. σκόνης πλυσίµατος, πιστεύετε πως

θα φανεί καµιά διαφορά;)

1. Παρατηρήστε τις διαφηµίσεις 15α-15ι.

α) Σε τι επιµένει η κάθε διαφήµιση; Ποιο φαίνεται να είναι το κυριότερο

προσόν του προϊόντος που διαφηµίζει;

β) Ποια είναι η λέξη ή η φράση που δείχνει το «θέµα» που διάλεξε

ο διαφηµιστής για να απευθυνθεί στις επιθυµίες των αγοραστών;

Β. Πώς λειτουργεί η διαφήµιση
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2. Αντιστοιχίστε τώρα τον αριθµό κάθε διαφήµισης µε την ανθρώπινη επιθυµία

στην οποία απευθύνεται (κοιτάξτε παραπάνω).

3. Βρείτε από εφηµερίδες ή περιοδικά διαφηµίσεις ίδιων προϊόντων

(π.χ. αυτοκίνητα, σκόνες πλυσίµατος ή καλλυντικά) αλλά διαφορετικής

µάρκας. Συγκρίνετέ τα. Έχουν τα ίδια θέµατα;

Αν βάλετε το όνοµα του ενός στη διαφήµιση του άλλου (της άλλης µάρκας)

υπάρχει καµιά διαφορά;

4. Φανταστείτε ότι θέλετε να διαφηµίσετε ένα προϊόν. Βρείτε κάποιο

και σκεφτείτε σε ποια επιθυµία του αγοραστή θέλετε να απευθυνθείτε

(βλ. πρώτη παρατήρηση) και φτιάξτε το κατάλληλο σλόγκαν.

5. Φανταστείτε τώρα δύο ίδια προϊόντα από διαφορετικές µάρκες, σκεφτείτε

ονόµατα και φτιάξτε σλόγκαν για το καθένα, φροντίζοντας όµως να έχουν

διαφορετικό «θέµα».
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ΚΕΙΜΕΝΟ 16Β
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ΚΕΙΜΕΝΟ 16Γ
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ΚΕΙΜΕΝΟ 16∆



� Η διαφήµιση χρησιµεύει κυρίως, όπως φάνηκε, για να πουληθούν κάθε είδους προϊ-

όντα.

� Μπορεί όµως και να χρησιµοποιηθεί από οργανισµούς και δηµόσιες υπηρεσίες για

να πληροφορήσουν, να ενηµερώσουν τους πολίτες για τις κοινωνικές ανάγκες που κα-

λύπτουν. Επίσης από µη κερδοσκοπικές (που δεν έχουν ως σκοπό το κέρδος) ενώσεις

και οργανώσεις που θέλουν να ενηµερώσουν για τη δράση τους και να ζητήσουν βοή-

θεια στο έργο τους.

1. Παρατηρήστε τις διαφηµίσεις 16α-16δ

α. Συγκρίνετέ τις µε όσες έχετε παρατηρήσει µέχρι τώρα και βρείτε τις διαφορές.

β. Ποιες υπηρεσίες, εταιρείες, οργανισµοί ή οργανώσεις υπογράφουν

γ. ∆ιαβάστε το κείµενο της καθεµιάς ξεχωριστά και βρείτε το σκοπό για

τον οποίο φτιάχτηκαν.

2. Φτιάξτε ενηµερωτικές διαφηµίσεις, αφού χωριστείτε σε οµάδες, για

να πληροφορήσετε για τη λειτουργία ενός από τα παρακάτω (κάθε οµάδα

θα αναλάβει να σχεδιάσει µία από τις διαφηµίσεις):

• της βιβλιοθήκης του σχολείου σας

• της χορωδίας του σχολείου σας

• της αθλητικής οµάδας του σχολείου σας

• της θεατρικής οµάδας του σχολείου σας.

Γ. ∆ιαφήµιση και ενηµέρωση
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ΚΕΙΜΕΝΟ 17Α
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ΚΕΙΜΕΝΟ 17Β

Αθηνόραµα τ.344, 2006
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ΚΕΙΜΕΝΟ 18

Παράθυρο την εκπαίδευση του παιδιού, τ.14 Μάρτιος-Απρίλιος 2002



• Όταν κάποιος οργανισµός ή υπηρεσία θέλει να αναγγείλει κάποια σηµαντικά

γεγονότα για την πόλη, την κοινότητα ή την περιοχή, όπως ένα θεατρικό έργο, µια

ταινία, µια τοπική γιορτή, µια έκθεση, ένα επιστηµονικό συνέδριο ή σεµινάριο, τον

ερχοµό ενός τσίρκου κτλ., χρησιµοποιεί ως µέσο διαφήµισης κυρίως την «αφίσα».

• Τα βασικά στοιχεία που συνθέτουν µια αφίσα είναι:

• µια εικόνα που να τραβά την προσοχή (φωτογραφία ή σκίτσο)

• οι απαραίτητες πληροφορίες: για ποιο γεγονός πρόκειται, πότε

(ηµέρα και ώρα), σε ποιο χώρο, θέµα ή τίτλος, ποιος το παρουσιάζει κτλ.

• Επειδή οι χώροι όπου τοποθετείται µια αφίσα είναι δηµόσιοι και µε µεγάλη

κίνηση, πρέπει να τραβά εύκολα την προσοχή. Γι' αυτό λοιπόν

χρησιµοποιούνται συνήθως έντονα χρώµατα µε δυνατές αντιθέσεις και

µεγάλοι τυπογραφικοί χαρακτήρες γραµµάτων.

1. Παρατηρήστε τις αφίσες 17α - 17β.

α. Περιγράψτε τις εικόνες και τη σχέση τους µε το γεγονός το οποίο

διαφηµίζουν. Σχολιάστε τα κείµενα.

β. Γράψτε σ' έναν πίνακα τις βασικές πληροφορίες που δίνει η καθεµιά

(κοίταξε παραπάνω).

∆. Αφίσα
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2. Φτιάξτε αφίσες, αφού χωριστείτε σε οµάδες, µε τις οποίες θα διαφηµίζετε

στους µαθητές του σχολείου σας ή της περιοχής σας, στους δασκάλους και

στους γονείς ένα από τα παρακάτω (κάθε οµάδα θα αναλάβει να σχεδιάσει

µία από τις αφίσες):

• ένα θεατρικό έργο που θα παρουσιάσει η τάξη σας

• µια γιορτή µε εκπλήξεις που έχετε ετοιµάσει

• µια έκθεση βιβλίου που σκοπεύετε να κάνετε

• µια αθλητική εκδήλωση

• µια συναυλία της χορωδίας του σχολείου σας.

Μην ξεχάσετε τις απαραίτητες πληροφορίες και τεχνικές ώστε η διαφήµισή σας

να έχει επιτυχία.

3. ∆ιαβάστε προσεκτικά τις ειδήσεις του κειµένου 18 για χώρους όπου γίνονται

εκθέσεις. Φτιάξτε κατόπιν από αυτές κείµενα για αφίσες. Προσέξτε όµως

ποιες από τις πληροφορίες που δίνει η κάθε είδηση χρειάζονται για το κείµενο

µιας αφίσας. Σίγουρα όχι όλες!
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ΚΕΙΜΕΝΟ 19
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ΚΕΙΜΕΝΟ 20
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ΚΕΙΜΕΝΟ 21
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ΚΕΙΜΕΝΟ 22



1. Μπορείτε να βρείτε σε ποια ερώτηση απαντούν οι φράσεις των διαφηµίσεων

19 και 20; Ξέρετε πώς λέγονται αυτές οι προτάσεις; Γιατί;

2. α. Με ποιο γραµµατικό µέρος του λόγου περιγράφει ο διαφηµιστής τις

"νέες διαστάσεις του χρήµατος" που προσφέρει η πιστωτική κάρτα

που διαφηµίζεται στο κείµενο 21; Αποδώστε τις φράσεις και στα τρία γένη

αντικαθιστώντας τη λέξη «χρήµα» µε τις λέξεις «οικονοµία» και

«λογαριασµός» και γράψτε όλες τις πτώσεις ενικού και πληθυντικού αριθµού.

β. Υπογραµµίστε τις λέξεις διαστάσεις, επιπλέον, διεθνές, συµφέρον, έκτακτο.

Είναι λέξεις σύνθετες. Παρατηρήστε το πρώτο τους συνθετικό. Βρείτε

τη σηµασία καθενός και συζητήστε πώς αυτή συνδυάζεται µε τη σηµασία του

δεύτερου συνθετικού, ώστε να δώσετε την τελική ερµηνεία της λέξης

διαβάζοντάς την µέσα στο κείµενο. Συγκρίνετε τη δική σας ερµηνεία µε αυτή

που δίνει το λεξικό.

γ. Προσπαθήστε να κάνετε το ίδιο βρίσκοντας και άλλες τέτοιες λέξεις

στις διαφηµίσεις που σας έχουν δοθεί.

3. Αντικαταστήστε όσα επίθετα ή επιρρήµατα του κειµένου 22 µπορείτε µε

τα αντίθετά τους και ξαναδιαβάστε το κείµενο. Είναι ακόµα διαφηµιστικό;

Ποιος είναι ο ρόλος των επιθέτων σ’ αυτό το κείµενο;

Και κάτι ακόµα (1)
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ΚΕΙΜΕΝΟ 23



Και κάτι ακόµα (2)

75

1. Ξέρετε το γάτο Γκάρφιλντ από το κόµικ που έχει το ίδιο όνοµα;

Τι τον παρουσιάζει η διαφήµιση 23 να κάνει; Ποιο προσόν του προϊόντος που

διαφηµίζεται θέλει να τονίσει ο διαφηµιστής και µε ποιο τρόπο το καταφέρνει;

2. Αντιστοιχίστε τις λέξεις µε τα αντίθετά τους. Ποιο µέρος της λέξης αλλάζει και

ποιο µένει ίδιο;

δύσκολος έξοδος

υφιστάµενος εύκολος

είσοδος προϊστάµενος

Φτιάξτε µικρές προτάσεις χρησιµοποιώντας τις παραπάνω λέξεις

3. Ενώστε τα αχώριστα µόρια µε όποιες από τις λέξεις που είναι δίπλα

τους ταιριάζουν και φτιάξτε καινούριες:

συν θεωρώ

επι ηµερώνω

είς αναγκάζω

εξ βάλλω

υπέρ άδελφος

εν οδος

Γράψτε τις παραπάνω λέξεις και βρείτε µε τη βοήθεια του λεξικού την ερµηνεία τους:


